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Celem artykutu jest odpowiedz na pytanie, w jaki sposéb udomowianie telewizora oddziatywato na
ksztaltowanie sie mody jako regulatora praktyk spotecznych w okresie péznego PRL-u. Pozwoli to zro-
zumied, jaka byta rola telewizora i ogladania telewizji w procesie powstawania spoteczenistwa konsump-
cyjnego, w ktéorym moda odgrywa kluczowa role w ksztattowaniu ludzkich zachowan. Analizie pod-
dano materialy zebrane w badaniach nad stylami zycia pod kierunkiem Andrzeja Siciniskiego w latach
1978-1982 w czterech miastach. Telewizor jako przedmiot wptywal na przeksztatcanie uktadu przestrzeni
mieszkania zgodnie z aktualnie lansowanymi wzorami. Telewizor ,sprawiat”, ze dom stawat sie pod-
porzadkowany praktyce ogladania telewizji, stojac w centralnym punkcie gléwnego pokoju, otoczony
przez meble stuzace siedzeniu i ogladaniu. Dominacja telewizora oraz ogladania telewizji jako najwaz-
niejszej praktyki podejmowanej w domu wywolywata opor obyczaju — wyrazony przede wszystkim
w nawykach kobiet, ktdre nie mogly ogladac bezczynnie. Modzie jako regulatorowi codziennych prak-
tyk stawiata opor rowniez gospodarka niedoboru. Telewizor jako medium umozliwial podtaczenie pod
spoteczenistwo mody i odbiér przekazywanych przez telewizje wzoréw zachowan. Ciagle podiaczenie,
gdy telewizor dziatat nieogladany, stanowito state zrédto nieSwiadomego przejmowania wzoréw. Tresci

odbierane $wiadomie byty dyskutowane i negocjowane w ramach grupy pierwotne;j.

moda, udomowienie technologii, telewizor, praktyki spoteczne, analiza jakosciowych danych

zastanych

Wspo}eczer'lstwach nowoczesnych  prakty- wzoréw zachowan. W procesie rewolucji konsump-

ki zycia codziennego reguluje moda, czyli

spoleczne nasladownictwo obserwowanych wokot

! Prace nad artykulem byly finansowane z grantu NCN/
HS6/04811 Sonata ,,Rewolucja konsumpcyjna w Polsce”.
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cyjnej, ktora wybuchla w krajach Europy Zachodniej
w XVIII wieku wraz z rozwojem krajowych ryn-
kow, moda — jako spofecznie zorganizowana forma

konsumpcji - zastgpila zakaz w matych lokalnych
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Podtaczeni pod spoteczenstwo mody: udomawianie telewizora a ksztattowanie si¢ mody w Polsce Ludowej.

Analiza materiatéw z badan nad stylami zycia Andrzeja Sicinskiego (1978-82)

Joanna Zalewska, doktor socjologii (listopad
2009), a takze antropolozka kulturowa i psycholozka.
Prace doktorska pt. ,Cztowiek stary w kulturze mtodo-
$ci. Badania wielostanowiskowe wéréd warszawskich se-
nioréow” napisata pod kierunkiem prof. dr hab. Elzbiety
Tarkowskiej. Od pazdziernika 2010 pracuje na stanowisku
adiunkta w Akademii Pedagogiki Specjalnej im. Marii
Grzegorzewskiej w Katedrze Socjologii Kultury Instytutu
Filozofii i Socjologii. Jest laureatka nagrody PTS im. Stani-
stawa Ossowskiego za 2016 rok za ksiazke ,Cztowiek sta-
ry wobec zmiany kulturowej. Perspektywa teorii praktyk
spotecznych” (Scholar, 2015). Obszar zainteresowan na-

ukowych: ksztaltowanie si¢ mody i rewolucja konsump-

spolecznosciach oraz regulatywne prawo uksztal-
towane w spoleczenstwach feudalnych (Appadurai
2005). Nastepnie, praktyki charakterystyczne dla
konsumpcji zaczelty obejmowac coraz szersze sfery
zycia spoteczenistw nowoczesnych, Arjun Appadu-
rai nazywa to zjawisko rewolucja konsumpgji, ktéra
jego zdaniem wydarzyla si¢ w latach 70. XX wieku.
Odtad zyjemy w spofeczenstwie konsumpcyjnym,
w ktérym konsumpcija jest gtéwna aktywnoscia jego
cztonkow. Diagnoza Gillesa Lipovetskiego (1987) jest
bliska powyzszej: spoleczeristwo wspodlczesne to
spoteczenistwo mody, ktora pierwotnie regulowata
zachowania zwigzane z ubiorem, a obecnie rzadzi
wszystkimi sferami zycia spolecznego — gospodarka,
mediami, Zyciem codziennym. Cechami charakte-
rystycznymi mody sa zmienno$¢ — zinstytucjonali-
zowane wprowadzanie nowosci w odstepach cza-
sowych, krotkotrwato$¢ zainteresowania nowymi
trendami, wptyw poprzez uwodzenie, drobne rézni-

ce pomiedzy wprowadzanymi nowosciami.

cyjna w Polsce, udomowianie technologii, problematyka
starosci w kontekscie przemian kulturowych (przejscie
modernizacyjne i wylanianie sie pdznej nowoczesnosci),
przemiany wiezi spotecznych, zycie codzienne, etnogra-

ficzne badania terenowe.
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Artykut ten jest czescig szerszego projektu badawcze-
gona temat przebiegu rewolucji konsumpcyjnej w Pol-
sce (Zalewska 2011; 2014; 2015; 2017). Pojecie rewolucji
konsumpcyjnej odnosi si¢ do modelu teoretycznego
ujmujacego przejscie od spoteczenstw tradycyjnych
do spoteczeristw nowoczesnych z punktu widzenia
gospodarki i konsumpciji. Jest to teoria uniwersalna
w tym znaczeniu, ze we wszystkich spoteczenstwach
nowoczesnych zachodzi przejScie, dzigki ktéremu
moda, czyli spoleczne nasladownictwo, zaczyna rza-
dzi¢ konsumpcja. Jednakze, w roznych spoteczen-
stwach przejscie to mialo rézny przebieg i czynniki.
Pojecie rewolucji konsumpcyjnej ujmuje rzeczywi-
sto$¢ z pewnej perspektywy, sama rzeczywistos¢ jest
zawsze bardziej zfozona niz teoria. Zestawienie mo-
delu teoretycznego rewolucji konsumpcyjnej z mate-
rialami z badan pozwala zobaczy¢ alternatywny prze-
bieg i czynniki, a w zwiazku z tym wzbogaci¢ teorie,
ktéra powstata na podstawie badant nad rewolucja

konsumpcyjng w krajach Europy Zachodnie;j.
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W Polsce rewolucja konsumpcyjna, czyli proces
ksztaltowania si¢ mody jako mechanizmu rzadzace-
go konsumpcja na masowq skale, miata miejsce po
II wojnie swiatowej, w okresie ustroju socjalistycz-
nego. Waznymi czynnikami jej wybuchu byly pan-
stwowa propaganda postepu i udomowienie techno-
logii (Zalewska 2017), obok mobilnosci spotecznej,
rozwoju gospodarki pienieznej i zaniku analfabe-
tyzmu (Appadurai 2005). Rewolucja konsumpcyjna
w rozumieniu ekonomicznym, jako wzrost wydat-
kéw gospodarstw domowych na dobra produko-
wane przemystowo oraz wzrost wymiany rynkowej
opartej na gospodarce pienieznej (McKendrick, Bre-
wer, Plumb 1982) zostata zahamowana ze wzgledu
na niewydolno$¢ centralnie sterowanej gospodarki
kraju socjalistycznego (Giza-Poleszczuk 2002). Jed-
nakze rewolucja konsumpcyjna rozumiana w ka-
tegoriach socjologicznych jako przejscie do mody
jako regulatora konsumpcji dokonata si¢ do konca
lat 60. XX wieku (Zalewska 2017), poniewaz wtedy
moda zaczeta powszechnie rzadzi¢ pragnieniami:
wszyscy Polacy — jak donosza éwczesne felietony —
pragneli osiagnac taki standard zycia, jak w krajach

zachodnich?.

Wsrdéd udomawianej w okresie powojennym tech-
nologii, szczegdlna role w ksztaltowaniu mody jako
regulatora konsumpcji — a nawet szerzej — regula-
tora praktyk zycia codziennego — odegrato udomo-

wienie telewizora. Na poczatku lat 60. XX wieku

? Maciej Gdula w wywiadzie dla Krytyki Politycznej twierdzi,
ze ,nastgpita olbrzymia zmiana wyobrazen kulturowych mie-
dzy latami 60. a 70. Tapniecie” (2014). Wigze ten proces z od-
chodzeniem partii komunistycznej od polityki egalitaryzmu
(Gdula 2014). Z kolei moje analizy (Zalewska 2017) i Patryka
Pleskota (2007) wskazujg na duza role ogladania zachodnich
filméw w telewizji w procesie rozwoju zindywidualizowa-
nych pragnien konsumpcyjnych i zwigzanych z nimi aspiracji
zyciowych.
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znikomy procent gospodarstw domowych posia-
dat odbiorniki telewizyjne, wysycenie rynku tele-
wizorem dokonato si¢ dopiero na poczatku lat 80.
(Schmidt, Skowronska 2016). Jednakze — o ile na
poczatku lat 60. telewizje ogladali przede wszyst-
kim mlodzi mieszkancy miast i inteligencja, o tyle
pod koniec lat 60. juz wszyscy (Kurz 2008). Ogla-
dano w grupie: u znajomych, rodziny, sasiadow.
W latach 60. XX wieku telewizja polska nadawata
wiele amerykanskich filméw, stuzyla wtedy w du-
zej mierze celom rozrywkowym, wladze zaczety
blokowa¢ emisje zachodnich filméw dopiero w la-
tach 70. (Pleskot 2007). W zwigzku z tym w latach
60. telewizja petnita role reklamy amerykanskiego
standardu zycia i stala si¢ waznym kanatem, po-
przez ktéry moda mogta oddziatywac na publicz-
nosc¢ (Zalewska 2017).

David Morley (1992) zalecal bada¢ czynnos¢ ogla-
dania catych rodzin, a nie jednostek, azeby zrozu-
miec¢ spoteczny kontekst domowego zycia codzien-
nego. Ja zrobie krok dalej, zauwazajac, ze na zycie
codzienne skladaja si¢ nie tylko czynnosci ludzi,
ale raczej — jak pokazuje nam paradygmat praktyk
spotecznych — relacje ludzi i nie-ludzi. Marlyne Sa-
hakian i Harold Wilhite (2013) pisza o rozproszonej
sprawczosci w praktykach spotecznych, ktéra mie-
Sci si¢ w trzech sferach: 1) w swiecie materialnym:
w technologii i infrastrukturze materialnej; 2) w cie-
le cztowieka: jego procesach umystowych i wcielo-
nych dyspozycjach; 3) w $wiecie spotecznym: nor-

mach, wartosciach i instytucjach.

Celem tego tekstu jest odpowiedz na pytanie,
w jaki sposob udomowianie telewizora oddziaty-

watlo na ksztaltowanie si¢ mody jako regulatora
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praktyk spotecznych. Pozwoli to zrozumie¢, jaka
byta rola telewizora i ogladania telewizji w procesie
powstawania kultury konsumpcyjnej, w ramach
ktorej moda odgrywa kluczowa role w ksztattowa-
niu ludzkich zachowan. Méwigc o udomowianiu,
mam na mys$li proces ciagty, nie tylko wkroczenie
telewizora do domu badanych, ale rowniez jego
uzytkowanie, bowiem jest to proces ciaglej ne-
gocjacji pomiedzy gestami i umiejetnosciami do-
mownikow, infrastrukturg materialng i znaczenia-
mi nadawanymi praktykom korzystania z danej
technologii (Hand, Shove 2004; 2007). Analizowac
bede materialy zebrane w 72 rodzinach, w socjolo-
gicznych jakosciowych badaniach zycia codzien-
nego w czterech miastach w Polsce na przetomie
lat 70. i 80. XX wieku (Roos, Sicinski [red.] 1987),
kiedy to wigkszos¢ gospodarstw domowych po-
siadata czarno-bialy telewizor, zas luksusem byty
wkraczajace na rynek kolorowe telewizory (Wa-
siak 2015b). W tym okresie kultura ogladania te-
lewizji w Polsce bylta juz uksztattowana, praktyki
ogladania w tym okresie do ztudzenia przypomi-
naja te uchwycone w badaniu etnograficznym na

poczatku XXI wieku (Halawa 2006).

Uzywam rozréznienia Rogera Silverstone’a (1994)
na telewizor jako przedmiot (object) i telewizor jako
medium, bowiem udomowienie telewizora stymu-
lowato przejscie do mody jako regulatora praktyk
w dwojaki sposdb. Samo wkroczenie telewizora
jako przedmiotu do przestrzeni domowej, nieja-
ko ,zmuszalo” jego posiadaczy do nowej organi-
zacji przestrzeni mieszkania, ktéra podpowiadata
- z jednej strony — budowa i funkcja telewizora,
czyli moda materialna (Dant 2007; Zalewska 2011).

Z drugiej strony, podpowiadato wnetrze domow

z telewizorem widziane u rodziny, kolegdw, sasia-
dow, wreszcie w samej telewizji — jest to moda jako
spoteczne nasladownictwo. Z kolei telewizor jako
medium stanowil podstawowy kanal, poprzez kto-
ry moda mogta oddziatywac na jego widzdéw. Pro-
ponuje tutaj zastosowaé kategorie ,podtaczenia”
(wired), aby podkresli¢, ze widzowie zwykle ogla-
dali program ,jak leci”, przez wigkszo$¢ czasu nie-
uwaznie, ale caly czas pozostawali ,podlaczeni”
— w gotowosci do odbioru ptynacych z telewizora
tresci®. Ponadto udomowienie telewizora — zaréw-
no jako przedmiotu, jak i medium — zmieniato co-
dzienne praktyki towarzyskosci, telewizor w tych
praktykach towarzyskosci niejako ,uczestniczyt”.
W literaturze zwracano uwage, ze udomowienie
telewizora sprawialo, Ze rodzina staje si¢ bardziej
domocentryczna, zamknieta w domu fizycznie,
a jednoczesnie otwarta na swiat poprzez telewizor
— to, co publiczne jest doswiadczane w sferze pry-
watnej — udomowione (Morley 1992; Silverstone
1994). Analizowany tu material pokazuje co$ wie-
cej: poniewaz spotkania rodzinne i towarzyskie
odbywaty si¢ wokoét telewizora, to byciu razem
i zabawie stale towarzyszyl przekaz wzordéw za-
chowan do nasladowania, ktérych przejmowanie
czesciowo odbywato si¢ nieSwiadomie a czesciowo
bylo poddane negocjacjom w dyskusjach rodzin-
nych — w taki sposéb telewizor stanowit kanat

mody.

W czesci drugiej artykulu pokrotce przedstawie

kontekst analiz, czyli ksztaltowanie si¢ mody jako

* Z punktu widzenia nadawcoéw programow state podtaczenie
publicznosci pod telewizor opisuje kategoria ,flow” (Wiliams
1974), ttumaczona na jezyk polski jako ,,0dbiér strumieniowy”
(Mateja-Jaworska 2013).
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regulatora praktyk w Polsce. W czesci trzeciej omo-
wie problemy i korzys$ci zwigzane z analiza danych
zastanych, w tym przypadku materiatéw z badan
nad stylami zycia. Wreszcie, w cze$ci czwartej prze-
analizuje¢ oddzialywanie udomowiania telewizo-
ra — przedmiotu materialnego na ksztaltowanie sie
mody jako regulatora praktyk zycia codziennego;
za$ w czesci piatej oddziatywanie telewizora jako

medium.

Rewolucja konsumpcyjna w Polsce
Ludowej

W Polsce Rzeczpospolitej Ludowej (potocznie na-
zywanej Polska Ludowa), czyli w okresie, gdy
w Polsce panowat ustrdj socjalistyczny, funkcjono-
waty dwa mechanizmy rewolucji konsumpcyjnej:
kolektywnej uzytecznosci oraz nowoczesnego he-
donizmu (Zalewska 2017). Ten pierwszy bazowal
na powojennej propagandzie postepu gloszonej
przez panstwo, naklaniano do wdrazania nowych
technologii, miedzy innymi w gospodarstwach
domowych, celem bylo podniesienie dobrobytu
wszystkich mieszkancéw. Propaganda postepu
odwotywata sie do racjonalnosci i dobra wspdlne-
go. Nastepnie udomowione technologie zmienia-
ty praktyki spoteczne w domach, z jednej strony
sprawiajac, ze zaspokajanie codziennych potrzeb
wymagalto mniej wysitku, a z drugiej zmieniajac
cykle czasu i przetasowujac relacje w rodzinie
(Zalewska 2011; 2017). Nowo wytwarzane prakty-
ki ksztattowatly sie na bazie funkcjonalnych cech
uzytkowanych technologii, a takze wzajemnego
nasladowania si¢ przez kolegéow z pracy, znajo-
mych, sasiadéw — ludzi w duzej czesci wykorze-

nionych, przeniesionych ze wsi do miast w mi-
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gracjach po wojnie. W ten sposob ksztattowato sie
spoteczenstwo mody. Moda jako regulator praktyk
nie wkroczylta w pierwszej kolejnosci w sfere dobr
konsumpcyjnych, tak jak to byto w krajach zachod-
nich (Campbell 1987), ale zaczeta wkracza¢ w cata
sfere zycia codziennego, ktora zmieniata si¢ wraz
z elektryfikacja, podiaczeniem wody biezacej,
gazu, wkroczeniem pralek, lodowek i tym podob-
nych do gospodarstw domowych. Proces ten byt
ztozony, opieral si¢ na negocjacjach miedzy wkra-
czajaca moda a obyczajem. Opor norm obyczajo-
wych byt szczegolnie silny w sferze rol gendero-
wych, miedzy innymi dotyczacych podziatu pracy

w gospodarstwie domowym (por. Zalewska 2017).

Drugi mechanizm — nowoczesny hedonizm funk-
cjonowal podobnie jak w krajach zachodnich
(Campbell 1987). Przedmioty stawaly sie obiektami
pragnien, jesli pobudzaly wyobraznie i kojarzyty sie
z doswiadczeniami przynoszacymi przyjemnosc.
Wedle Colina Campbella nowoczesny cztowiek
poszukuje przyjemnosci w kazdym codziennym
doswiadczeniu, a te przyjemnos¢ daje mu przede
wszystkim odczuwanie emocji. W Polsce Ludowej
emocje budzily gtéwnie dobra konsumpcyjne z kra-
jow zachodnich, ktérych w kraju nie byto (Coca-Co-
la, guma do zucia, zachodnie ubrania oraz technolo-
gie) ze wzgledu na zelazna kurtyne i brak wolnego
rynku. Jednakze w réznych okresach Polski Ludo-
wej albo przychodzity w paczkach z zagranicy, albo
mozna je byto kupic¢ na bazarach (przemycone przez
granice), czy tez w specjalnych sklepach Pewex,
w ktdrych mozna bylo dosta¢ dobra trudno dostep-
ne w sprzedazy. Dobra konsumpcyjne kojarzyty
si¢ z zachodnim stylem zycia — takim, jakie Polacy

ogladali w telewizji (Pleskot 2007) — czyli komfor-
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towym i swobodnym. Rowniez popularne czaso-
pisma przemycaty informacje o codziennych prak-
tykach w krajach zachodnich, w ktorych ,udziat
braty” dobra konsumpcyjne: ,Przekroj” prowadzit
rubryke ,Czar czterech kolek”, jeszcze gdy samo-
chody w Polsce byty trudno dostepne, zas miesiecz-
nik Ty i ja” — dzial poswigcony modzie, korzysta-
jacy z przedrukéw z prasy zachodniej'. W Polsce
dopiero w latach 70. XX wieku rozpoczeto produk-
cje dobr konsumpcyjnych na szersza skalg, chociaz
w innych krajach bloku sowieckiego dokonalo sie to
juz dekade wczesniej. W tym okresie moda rzadzita
nie tylko w sferze codziennych praktyk, ale takze
w sferze — wyobrazonego do tej pory — uzytkowania
doébr konsumpcyjnych (Zalewska 2017). Jednakze
okres wiekszej dostepnosci dobr konsumpcyjnych
trwat tylko kilka lat. Juz w drugiej potowie lat 70.
XX wieku nastat kryzys ekonomiczny, zwigzany ze
ztym zaplanowaniem centralnie sterowanych in-
westycji finansowanych przez kredyty zagranicz-
ne oraz Swiatowym kryzysem paliwowym. Jego
rezultatem byly niedobory w zaopatrzeniu. Pola-
cy powrdcili wiec do zaspokajania swoich potrzeb
i pragnien konsumpcyjnych w ramach gospodarki
nieformalnej (Wedel 2007). Ten okres zostanie pod-
dany analizie w tym artykule: przetom lat 70. i 80.
XX wieku (1978-82), kiedy to 1) moda ksztaltowata
si¢ jako regulator zycia codziennego, cho¢ napoty-
kala opdr obyczaju; oraz 2) moda rzadzita pragnie-
niami konsumpcyjnymi, ale niedobory na rynku

utrudnialy ich zaspokojenie.

* Wtadze probowaty wykorzystac atrakcyjne wzorce zachod-
niej kultury popularnej do celéw ideologicznych. Stymulo-
waly tworzenie sztuki rozrywkowej na wzor zachodniej, ale
przemycajacej tresci propagandowe (Lisowska-Magdziarz
2008).

Analiza jako$ciowych danych zastanych:
korzysci i problemy z nia zwiazane

Materialy z badan nad stylami zycia (Roos, Sicinski
[red.] 1987; Sicinski, Wyka 1988), zbierane w trak-
cie czterech lat przez zespdt badaczy pod kierun-
kiem Andrzeja Siciniskiego, przynosza informacje
o wszystkich sferach zycia codziennego (wlaczajac
konsumpcje) badanych 72 rodzin z czterech miast
o roznej wielkosci i odmiennym charakterze (nowo-
powstale vs o dtugiej historii, rozne przemysty itp.),
dajac jakoSciowy obraz miejskiego zycia Polakow
w okresie kryzysu gospodarczego Polski Ludowe;j.
Badaniami objeto w przewazajacej liczbie rodziny
robotnicze, motywujac to brakiem danych jakoscio-
wych na temat tej klasy; oprdcz nich badano rodziny
rzemieslnicze i inteligenckie. Ze wzgledu na szero-
ki materiat do zebrania w kazdej rodzinie®, badacze
odwiedzali je wielokrotnie, towarzyszac im w wielu
sytuacjach z zycia codziennego i odswietnego (np.
chrzest, imieniny), byly to wigec badania terenowe
prowadzone metoda zblizong do etnograficzne;.
Z tego samego wzgledu zebrany material jest nie-
réwny, gleboko opisane przypadki sasiaduja z przy-
padkami, gdzie brakuje czesci materiatow. W mate-
riatach niektorych przypadkéw sa cenne dla obrane-
go tematu informacje na temat tego, jakie wzory roz-

moéwcy czerpiag z telewizji: sami mowia o wystroju

®Materialy sktadajq si¢ 1) przede wszystkim z tzw. charakterystyk
stylow zycia, przypominajacych Geertzowski (2003) opis gesty
wszystkich sfer zycia codziennego badanych rodzin (mieszkanie,
czas, praca, dysponowanie pieniedzmi, uczestnictwo w kulturze,
stosunki wewnatrzrodzinne, ubior, positki itd.), sporzadzonych
przez badaczy na podstawie szczegdtowych wytycznych An-
drzeja Sicinskiego; 2) autobiografii spisanych przez rozméwcow
lub wywiadéw biograficznych z nimi; 3) kwestionariuszy osobo-
wych zbierajacych bardzo szerokie informacje spoteczne i demo-
graficzne; 4) ankiet na temat struktury pokrewienstwa w bada-
nych rodzinach; 5) dziennika badan; 6) zdjec (Sicinski, Wyka 1988;
Archiwum Danych Jakosciowych PAN).
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whnetrz, ubiorze czy zachowaniach prozdrowotnych,
czasem badacz notuje swoja obserwacje na ten temat.
Jednakze sa to pojedyncze przypadki, w materiatach
wielu rodzin nie ma nawet wzmianki na ten temat.
Analize utrudnia dodatkowo fakt, ze sa to opisy
geste (Geertz 2003), czyli juz zinterpretowane, zdo-
bywane w trakcie wizyt informacje byty notowane
przez badaczy, lecz nie miatam dostepu do bezpo-
srednich wypowiedzi rozméwcow. Nie widziatam
réwniez ich zachowan czy gestdw, co utrudnia zro-
zumienie kontekstu badaczce, ktéra zazwyczaj ana-
lizuje wyniki prowadzonych samodzielnie badan
terenowych. Czesto badacz formuje swojq interpre-
tacje, na przykiad, ze dana rodzina bardzo nasladu-
je wzory z telewizji, ale nie podaje w tym miejscu
zadnego uzasadnienia, trzeba sie domysla¢, ktérych
aspektow zycia codziennego ta opinia dotyczy na
podstawie wczesniejszego opisu. Brak znajomosci
kontekstu badan oraz konieczno$¢ interpretowania
juz zinterpretowanych wypowiedzi czy zachowan
— czyli widzianych z perspektywy innego badacza
jako posrednika — sg najczesciej przywolywanymi
problemami w pracy z jakosciowymi danymi zasta-

nymi (Bishop 2014; Kazmierska 2014).

W zwiazku z tymi trudnosciami pozwolitam, by
to zebrane teksty mnie pokierowaly, zgodnie z et-
nograficznym zaleceniem, by badac to, co jest waz-
ne w danym terenie, ja zwrdcitam uwage na to, co
przewaza w badanych tekstach. Analizie poddatam
podstawowy i najobszerniejszy dokument, czyli
charakterystyki stylow zycia. Telewizor jest w tych
materiatach najbardziej obecng i wyrazista z udo-
mowionych technologii®.

¢ Informacje o telewizorze jako przedmiocie mozna znalez¢
w bloku , mieszkanie”, zas o telewizorze jako medium w blo-
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Andrzej Sicinski i jego zespot w niewielkim stop-
niu analizowali te materialy pod katem udomo-
wiania telewizji czy wplywu telewizji na styl zy-
cia, jednakze ich wnioski na ten temat sq bardzo
cenne w kontekscie podjetej przeze mnie tematyki.
W tekscie poréwnawczym stylow zycia w Polsce
i Finlandii autorstwa Markku Haranne i Andrzeja
Sicinskiego (1987) Sicinski wprowadza nowy styl
— nasladowczy, uksztaltowany poprzez telewizje,
ktoéry nazywa ,mass-media style of life” lub tez
,style-less life style”. Opisuje go jako zunifikowa-
ny styl zycia, ktéry dopiero sie ksztaltuje i dlatego
trudny jest do zdefiniowania. Ze wzgledu na rewo-
lucyjne zmiany po 1945 roku: zniszczenie spolecz-
nej i ekonomicznej struktury spoleczenstwa, prze-
suniecie granic panistwa polskiego, oddzialywanie
ideologii socjalistycznej, zanikly roznice w stylu
zycia miedzy regionami i klasami spotecznymi, tak
widoczne w latach 1918-1939. Zdaniem Sicinskie-
go rézne wariacje zunifikowanego stylu nabieraty
jeszcze ksztattu w latach, w ktorych prowadzono
badania, jednakze byl w stanie jasno zaobserwo-
wac tylko wilasnie 6w ,mass-media style of life”.
Jest to styl zycia ludzi ,na pograniczu” (transitio-
nal) — zmieniajacych swoje spoleczne i geograficz-
ne umiejscowienie — migrantéw ze wsi do miast,
podejmujacych odpowiedzialne pozycje zawodo-
we, publiczne i tym podobne. Gléwna cecha tego
stylu jest brak statej hierarchii wartosci, stabilnych
wzorcow codziennych praktyk, spedzania czasu
wolnego, ubioru, umeblowania mieszkania i tym

podobnych. Pojedyncze elementy tego stylu pocho-

ku ,czas” oraz ,uczestnictwo w kulturze”. Informacje na te-
mat telewizora pojawiaja si¢ w mniejszym stopniu w blokach
,positki”, ,stosunki rodzinne”, , autorytety”, ,,dysponowanie
pieniedzmi”.
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dza z réznych styléw (czasem z réznych krajow),
sq polaczone synkretycznie. Przejmowanie tych
albo innych wzorcéw gtéownie zalezy od tego, jakie
wzory w danym momencie ptyna z mass mediow
oraz od tego, jakie dobra konsumpcyjne sg aktu-
alnie dostepne. W podsumowaniu tego rozdziatu
obaj autorzy pisza, ze w obydwu spoleczenstwach
znaczacq role odgrywa oéw ,pograniczny” (transi-
tional) — jak go tu nazywaja — styl zycia, ktory jest
efektem gwaltownej urbanizacji i industrializacji
w obu krajach. Podczas gdy w Finlandii gtéwna
role w jego ksztattowaniu gra wolny rynek kapita-
listyczny, to w Polsce mass media. Jednakze w obu
krajach ten styl nazywaja styleless — co oznacza brak
stalych charakterystyk, zmiennos¢, zaleznos¢ od
rynku i wzoréw z mass medidéw. Interpretujac opis
tego nowego stylu zycia za pomoca narzedzi ana-
litycznych uzywanych w tym artykule, mozna po-
wiedzie¢, ze badacze obserwowali proces rewolucji
konsumpcyjnej, czyli przechodzenie od obyczaju
(stabilne wzorce zachowan, charakterystyczne dla
odrebnych od siebie stylow zycia w Polsce: elitar-
nego czy pseudo-elitarnego, neomieszczanskiego,
wiejskiego, bedacych kontynuacja przedwojen-
nych stylow zycia) do mody, ktéra wedtug Lipo-
vetskiego charakteryzuje zmienno$¢: zinstytucjo-
nalizowane wprowadzanie nowosci (w tekscie to
zinstytucjonalizowane wprowadzanie odbywa sie
poprzez kapitalistyczny rynek w Finlandii i mass
media w Polsce), krotkotrwato$¢ zainteresowania
nowymi trendami (tu: realizowane praktyki zaleza
od tego, co aktualnie jest przekazywane, sg syn-
kretyczne, brak w nich spojnosci). Ten opis bezsty-
lowego stylu zycia przypomina charakterystyke
spoleczenstwa mody Lipovetskiego (1987), w kto-

rym ludzie nasladujg bardzo wiele réznych wzor-

cdw — kazdy w drobnym aspekcie zycia i facza to

wszystko synkretycznie’.

Leon Dyczewski (1982) wprowadzil pojecie maso-
wego stylu zycia na podstawie krytycznej lektury

prac socjologicznych z tego okresu. Zauwazyt, ze:

Stosunkowo liczna srodkowa warstwa spoteczenstwa
polskiego, reprezentowana przez wszystkie kategorie
zawodowe, korzysta z ustug tych samych instytucji,
zyje w identycznych mieszkaniach, zaopatruje sie
w tych samych sklepach, oglada te same programy
telewizyjne, jezdzi tymi samymi srodkami transpor-
tu. Zostala wiec stworzona identyczna baza technicz-
na, towarowa, kulturalno-oswiatowa i gospodarcza
dla szerokich mas spoteczenstwa. Jest to baza nowa
i szybko ulegajaca zmianie. Stanowi ona podstawe
do ksztaltowania si¢ nowego stylu zycia w polskim
spoteczenistwie, ktorego tresci i formy sa przekazy-
wane w schematach kultury masowej i odbierane
przez szerokie rzesze, dlatego tez tworzacy sie w ta-
kich uwarunkowaniach styl zycia mozna nazwac sty-
lem zycia spoteczenstwa masowego. Zaznacza si¢ on
najwyrazniej w zakresie zaspokajania potrzeb pod-
stawowych, wyposazenia mieszkan i wykorzystania
czasu wolnego. Jego podstawowgq cecha jest ,bezsty-

lowos$¢”, tzn. brakuje w nim dominacji okreslonego

7 Lipovetsky dzieli spoleczenstwo mody na dwa etapy:
w pierwszym — w okresie mody stuletniej zmiennos¢ regulo-
wana jest odgdrnie, w sposoéb zinstytucjonalizowany i przez
jednostki przejmowane sa wzory praktyk aktualnie dostepne,
promowane; w drugim okresie — mody horyzontalnej, istnieje
bardzo wiele zrodet wzoréw praktyk i kanatéw mody, naste-
puje demokratyzacja mody, jednostka sama wybiera i kom-
ponuje siebie na podstawie dostepnych wzoréw. Ten drugi
etap w spoteczenstwach zachodnich zaczyna si¢ w latach 70.,
jednakze przytaczane tu analizy Sicinskiego, a ponizej Dy-
czewskiego wskazujg, ze duza czes¢ spoleczenstwa polskiego
znajdowala si¢ w fazie mody stuletniej, przyswajajac wzorce
aktualnie dostepne w telewizji.
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systemu warto$ci i wzoréw zachowan przede wszyst-
kim w zakresie kontaktéw z ludzmi, organizowania
dnia codziennego i $wiatecznego. Jezeli jakie$ warto-
$ci i wzory zachowan sag cze$ciej wybierane anizeli
inne, to ich wybdr nie wynika z odgornie przyjetych
wartosci i norm, ktdre by stale obowiazywaty, ale do-
konuje si¢ on pod wptywem przekrojowej mody, na-
ciskow wywotanych droga srodkéw masowego prze-
kazu oraz nawykéw wyniesionych ze srodowiska
pochodzenia i w zalezno$ci od tego, jakie ono byto, sg
to wartosci i wzory zachowan stylu zycia robotnicze-
go, chlopskiego, inteligenckiego lub mieszczanskie-
go. Charakterystyczna cecha stylu zycia masowego
spoleczenistwa jest jego eklektyzm, a wiec faczenie
elementow z réznych styléw zycia i tradycji kulturo-
wych bez wigzania ich w spojng catoé¢. (Dyczewski

1982: 243-244)

Dyczewski rozwijajac swoja koncepcje powotuje
si¢ na szereg socjologdéw, nie tylko na Sicinskiego
i cztonkdw jego zespotu. Tak wiec, polska socjologia
odnotowata ksztaltowanie si¢ nowego stylu zycia,
w ramach ktoérego regulatorem codziennych prak-
tyk spolecznych jest moda, zas$ gléwnym kanatem
mody sa mass media, natomiast w tej szerokiej war-
stwie spoleczenstwa zanika tradycja czy obyczaj
jako regulator codziennych praktyk, czyli — jak pi-
sze Dyczewski — stabilne normy i wartosci charak-

terystyczne dla danego Srodowiska.

Moja analiza materialéw Siciniskiego ma postuzy¢
zrozumieniu procesu oddzialywania telewizo-
ra jako kanatu mody. Przede wszystkim szukatam
w materiatach informacji na temat procesu odbie-
rania i przejmowania wzoréw praktyk poprzez te-

lewizor. Pod tym wzgledem trudnoscia interpretacji
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archiwum jest to, ze zaréwno badani, jak i badacze
posiadali potoczne teorie na temat oddziatywania
telewizji. Istnieja pewne ,protokoly” korzystania
z telewizji, ktore powstaja w wyniku spotecznego
negocjowania jej zastosowan (Gitelman 2006). Z ma-
teriatow wynika, ze badacze uwazali, Ze nie nalezy
zbyt duzo ogladad telewizji (pozytywnie wartoscio-
wali ogladanie programoéw popularno-naukowych
i kulturalnych) ani czerpa¢ z nich wzoréw zacho-
wan, czyli negatywnie oceniali fakt, ze telewizor
staje si¢ kanatem mody — wzorotworczy, jak to okre-
Slali, szczegdlnie jesli przejmowanie wzoréw bylo
nieSwiadome, bezrefleksyjne i obejmowato szerokie,
na pierwszy rzut oka widoczne sfery zycia codzien-
nego, takie jak wyglad mieszkania. Przekonanie to
byto dla nich na tyle oczywiste, ze nigdzie nie uza-
sadnili, dlaczego tak uwazaja. W sformutowaniach
typu ,wzory $rednosci” (jak pisze jeden z badaczy
w charakterystyce stylu zycia jednej z rodzin) moze-
my odczytac, ze badacze identyfikowali si¢ z kultura
wysoka, za$ w ich mniemaniu telewizja upowszech-
niata kulture ,nizszg™” ludowa czy popularna. Gdy
mowa o braku stylu - ,styleless”, mozna sadzi¢, ze
ubolewali nad zanikiem regionalnych i klasowych
kultur. O przekonaniach na ten temat respondentow
trudniej wnioskowac. O posiadaniu pogladu o ne-
gatywnym wptywie telewizji moze $wiadczy¢ to, ze
przedstawiciele jednej z rodzin deklarowali, ze nie-
wazna jest dla nich telewizja, za$ badacz zanotowal,
ze mimo to byta dla nich wzorotworcza; oznaczac to
moze, ze uwazali, Ze nie nalezy przejmowac wzorow

z telewizji, cho¢ nieswiadomie to czynili.

Materiaty byly analizowane przy pomocy progra-
mu do jako$ciowej analizy tresci MaxQDA. W drze-

wie kodowym zamieszczono kody (wraz z podko-
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dami) stuzace $ledzeniu przechodzenia od obycza-
ju do mody: 1) dotyczace rewolucji konsumpcyjnej
w rozumieniu ekonomicznym: gospodarka natu-
ralna, gospodarka pienie¢zna, gospodarka niedobo-
ru; 2) obyczaj jako regulator praktyk spotecznych;
3) moda jako regulator praktyk spolecznych, z pod-
kodem kanaty mody — czyli w jaki sposdéb wzory
nowych praktyk docieraja do ludzi; 4) codzienne
praktyki (przyktadowo: praktyki towarzyskosci,
praktyki dbania o ciato, praktyki zywieniowe), kto-
rych uwazna obserwacja moze wskaza¢, w jakim
stopniu regulowane sa za pomoca mody, obyczaju
czy ograniczen zwigzanych z gospodarka niedo-
boru; 5) udomawianie technologii (w tym telewi-
zora), co jest podstawowym czynnikiem rewolucji
konsumpcyjnej w Polsce Ludowej (Zalewska 2017);
6) postep —narracje o postepie i nowoczesnosci, jako
ze socjalistyczna propaganda postepu byta waznym
czynnikiem rewolucji konsumpcyjnej w Polsce Lu-
dowej (Zalewska 2017); 7) emocje, ktére odgrywaja
ogromna role w mechanizmie nowoczesnego hedo-
nizmu. 15 charakterystyk zycia codziennego zostalo
zakodowanych za pomoca tego drzewa kodowego.
Z pozostalych materiatéw: 57 charakterystyk sty-
low zycia, 72 opisy interpretowanych oraz biografie
— fragmenty na temat telewizora i ogladania telewi-
zji zostaty przepisane do programu. W trakcie zde-
rzenia zalozen teoretycznych z danymi wyloniono
nowe kategorie rysujace si¢ w materiale: 1) telewi-
zor jako przedmiot, ktdry pojawiat sie gtdéwnie we
fragmentach zwiazanych z mieszkaniem i wspol-
ksztattowatl praktyki zamieszkiwania; 2) telewizor
jako medium, ktdry pojawiat sie gtéwnie w kontek-
scie praktyk obcowania z kulturg w znaczeniu se-
miotyczno-symbolicznym, praktyk odpoczywania,

praktyk ucieczki od codziennosci, ale takze oglada-

ne tresci byly przytaczane jako wzdr codziennych
praktyk; 3) telewizor w praktykach towarzyskosci,
poniewaz kod udomowianie telewizora prawie za-
wsze wspdtwystepowat z kodem praktyk towarzy-
skosci, bez wzgledu na to, czy chodzilo o telewizor
jako przedmiot czy jako medium. Zadatam nastepu-
jace pytania badawcze: 1) w jaki sposob telewizor
jako przedmiot (materialny) oddziatywat na ksztat-
towanie sie mody jako regulatora praktyk? 2) w jaki
sposob telewizor jako medium oddzialywat na
ksztaltowanie si¢ mody jako regulatora praktyk?
3) w jaki sposob telewizor uczestniczyt w prakty-
kach towarzyskosci? W czesci czwartej odpowiem
na pierwsze pytanie badawcze, a w czesci piatej na

drugie i trzecie pytanie badawcze.

Telewizor jako przedmiot a przemiany
praktyk zamieszkiwania

Rozpoczne od odpowiedzi na pierwsze pytanie ba-
dawcze, w jaki sposob telewizor jako przedmiot
materialny oddzialywat na ksztattowanie si¢ mody
jako regulatora praktyk. Telewizor jako przedmiot
postrzegany byl jako luksus, wzbudzatl pragnienie
posiadania, gdyz podnosit status jego posiadaczy. Na
poczatku lat 60. XX wieku znikomy procent gospo-
darstw domowych posiadat odbiorniki telewizyjne:
6% w 1960 roku, 24% w 1965 roku, 45% w 1970 roku,
81% w 1975 roku; zas w 1980 roku nastapilo nasyce-
nie domow telewizorami i rozpoczela si¢ wymiana
czarno-biatych odbiornikéw na kolorowe: 93% gospo-
darstw posiadato odbiorniki czarno-biate, a 6% kolo-
rowe (Schmidt, Skowronska 2016). Odbiornik telewi-
zyjny do odbioru telewizji czarnobiatej wedtug Ma-
fego Rocznika Statystycznego (1979) byt w 1978 roku

trzecim pod wzgledem wysokiej ceny artykutem
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kupowanym przez ludzi: popularny samochdd Fiat
126p kosztowat 87000 zt, pralka automatyczna Bio-po-
lar 10500 z1, a telewizor o przekatnej ekranu 51 cm —
6500 z (jeszcze w 1975 kosztowat 7400 z1, zas w 1960 —
ze znacznie mniejszym ekranem 43 cm — 9000 z1). Cen
telewizora kolorowego nie podano. Podobnie w in-
nych krajach bloku wschodniego — do lat 70. XX wie-
ku telewizor byt luksusem, a potem traktowano go
jako ,reasonable expectation” (Crowley, Reid 2010).
Telewizor w Polsce Ludowej nigdy nie byt tani, mie-
dzy innymi dlatego, Zze obowigzywat wysoki podatek
obrotowy od wszystkich urzadzen elektronicznych
w gospodarstwie domowym, podatek obrotowy od
telewizora czarno-biatego wynosit 20% zas od koloro-
wego 30% (Wasiak 2015b). Patryk Wasiak thumaczy, ze
wysoki podatek na dobra elektroniczne réwnowazyt
w budzecie panistwa subsydiowanie Zywnosci. Kry-
zys ekonomiczny lat 80. prowadzit do niedoborow
towardw i spekulacji nimi, co tym bardziej podnosito
ceny (Wasiak 2015b). W zwiazku z brakami w zaopa-
trzeniu i wysoka cena, wkraczajace w tym okresie
na rynek kolorowe telewizory miaty elity polityczne
i tak zwani prywaciarze®, ktérzy samodzielnie spro-
wadzali je, co wzmacnialo asocjacje luksusu z zacho-
dem (Wasiak 2015a). Zebrane materialy pokazuja, ze
niektdére uprzywilejowane grupy zawodowe dosta-

waty talony na telewizory w miejscu pracy.

W analizowanym materiale z okresu 1978-82 telewi-
zor jako przedmiot na trzy sposoby oddzialywat na
codzienne praktyki, zmieniajac je w kierunku regu-
lacji za pomocg mody. Po pierwsze, trudnodostepny

w tym okresie telewizor kolorowy ,zachecal” do

8 W latach 80. XX wieku powstata klasa prywatnych przed-
sigbiorcéw prowadzacych biznesy w tych strefach, w ktérych
panstwo na to pozwalato (Kochanowski 2010).
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zakupienia go, bedac wehikulem dystynkcji w réz-
nicujagcym si¢ pod wzgledem materialnym spote-
czenstwie polskim. Uleglos¢ wobec tej pokusy jest
wskaznikiem podazania za moda — nasladowania
nowych, stale zmieniajacych si¢ wzordéw oraz war-
tosciowania czlonkéw spoteczenstwa na podstawie
tego, jak szybko ich kapitat (ekonomiczny, kulturowy,
spoleczny) pozwala im nadazac za aktualng moda.
Po drugie, zar6wno czarno-bialy, jak i kolorowy tele-
wizor ,wymuszat” okreslony uktad pokoju gtéwne-
go, stat w centralnym miejscu, by zapewnic¢ komfort
ogladania tresci medialnych i podziwiania przed-
miotu. W ten sposdb moda zaczynala regulowac
wyglad mieszkania. Jednakze, patrzac z perspekty-
wy przestrzeni mieszkania, telewizor ,wchodzit”
w rézne relacje z przedmiotami reprezentujacymi
porzadek obyczaju jako regulatora wystroju wnetrza
(dewocjonaliami, pamiatkami). Po trzecie, telewizor
gromadzit domownikdéw, a czesto i ich gosci, wo-
kot ekranu’, przeksztalcajac codzienne praktyki za-
mieszkiwania. Pokaze, jak praktyki zamieszkiwania
rodzin balansowaty pomiedzy moda a obyczajem.
W trzech kolejnych podrozdziatach oméwie po kolei
te trzy wskazane powyzej sposoby oddzialywania

telewizora jako przedmiotu.

Nowoczesny hedonizm: telewizor kolorowy jako

przedmiot pragnien

Wsréd badanych 72 rodzin, nieliczne posiadaty ko-

lorowy telewizor, czyli podazaty za aktualna moda.

® W tym punkcie trudno oddzieli¢ telewizor jako przedmiot
od telewizora jako medium. Domownicy gromadza sie wokdt
materialnego ekranu telewizora, jednakze skupia ich przede
wszystkim tres¢, ktorg przekazuje telewizor. Jednakze aspek-
ty zwigzane z fizycznym gromadzeniem si¢ wokot telewizora
omoéwie w tej czesci tekstu.
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Natomiast bylo kilka przypadkéw, w ktorych re-
spondenci planowali czy chcieli kupi¢ kolorowy te-
lewizor, jednak nie zrobili tego, analiza tych przy-
padkow pokaze napiecia pomiedzy moda a innymi

regulatorami codziennych praktyk.

Podczas gdy czarno-biaty telewizor mieli wszyscy,
kolorowy telewizor wystepowal w czterech rodzi-
nach. Jedna z nich to rodzina inteligencka, w ktorej
ojciec rodziny pracowal na stanowisku kierowni-
czym (dyrektor duzego przedsigbiorstwa panstwo-
wego) i posiadal dochody najwyzsze w badanej
grupie, a jednoczesnie uprzywilejowany dostep
do débr w ramach gospodarki socjalistycznej; na-
lezal do grupy elity politycznej. Dzigki pozycji ojca
niedobory na rynku czy mozliwosci finansowe nie
stanowily przeszkody dla ksztaltowania si¢ mody
jako regulatora praktyk. Telewizorowi towarzyszy-
o duzo sprzetu elektroakustycznego, ponadto kaz-
de z dwojki dzieci miato swdj czarno-bialy telewi-
zor. Obecnos¢ duzej liczby sprzetu elektronicznego
w domu $wiadczy o tym, ze moda regulowata przy-
najmniej pewne praktyki (wyposazenia mieszkania

oraz czasu wolnego lub zabawy).

Druga rodzina to rodzina robotnika w stoczni
w nadmorskim miescie. W tej rodzinie widoczne
bylo nastawienie na dostatek, ktore wyrazato sie
w wyposazeniu mieszkania w sprzet elektryczny.
Obok kolorowego telewizora byt réwniez czarno-bia-
ty dla syna, a takze magnetofon, lodéwka, odkurzacz
i mikser, wszystkie te przedmioty byty dla rodziny
symbolami ich wysokiego standardu zycia, a wiec
odniesionego sukcesu zyciowego, gdy poréwnywa-
li swoja obecng sytuacje do standardu Zycia przed

wojng swoich rodzin pochodzenia. Robotnicy nad-

morscy mieli pozycje uprzywilejowana ekonomicz-
nie w pdéznym PRL-u, réwniez tutaj niedobory czy
mozliwosci finansowe nie stanowily przeszkody dla
oddziatywania mody. Widzimy tu réwniez spojnos¢
réznych sfer praktyk regulowanych przez mode: sfe-
ry materialnej, na ktdrg sktada si¢ mnogos¢ nowych
modnych artykulow wyposazenia mieszkania oraz
sfery znaczen, w ktdrej obecne jest przekonanie, ze
podazanie za moda i wynikajacy z tego wysoki stan-

dard zycia jest miarg sukcesu zyciowego.

W trzeciej rodzinie, réwniez robotniczej, telewizor
kolorowy znalazt si¢ droga charakterystyczna dla
centralnie planowanej gospodarki Polski Ludowej,
w ktdrej zaopatrzenie gospodarstw domowych cze-
Sciowo byto realizowane poprzez zakltady pracy (Ma-
zurek 2010). Dorosty syn dostat talon na kolorowy te-
lewizor w zakladzie pracy — w kopalni miedzi, czyli
réwniez w uprzywilejowanej branzy. Telewizor ko-
lorowy byl tam oznaka przyzwoitego zycia i awansu
cywilizacyjnego, a wigc statusu. W tym przypadku
moda jako regulator praktyk ,weszta w negocjacje”
z panstwowa gospodarka niedoboru, ktéra umozli-
wiala realizacje pragniert konsumpcyjnych wybra-
nym grupom obywateli. Podobnie jak w poprzedniej
rodzinie widzimy tu spdjnos¢ sfery znaczen i sfery

materialnej praktyk regulowanych moda.

W czwartej rodzinie, rOwniez robotniczej, maz (mto-
dy czlowiek) pracowat 12 godzin dziennie, by zarobi¢
na wkfad wlasno$ciowy w mieszkanie. Kilka miesie-
cy wezesniej kupit najnowszy model telewizora kolo-
rowego, cho¢ stary czarno-biaty byt nadal sprawny.
Jednoczesnie tak duzo pracowal, Ze nie miat czasu
go oglada¢. Ogladat tylko transmisje meczow pil-
karskich, a i to rzadko. To jest ciekawy przypadek,
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poniewaz uzyteczno$¢ nabytego sprzetu nie ma tu
kompletnie znaczenia, liczy si¢ tylko symboliczne
znaczenie telewizora jako wehikutu statusu. Tutaj
szczegOlnie wyrazista jest sfera znaczen praktyk re-
gulowanych przez mode, wedle ktoérej posiadanie
nowego najdrozszego sprzetu jest miara wartosci

czlowieka, jego miejsca w spoteczenstwie.

Podsumowujac, w materiatach na temat telewizora
kolorowego przewazaly emocje zwigzane ze statu-
sem jako motywacje do jego zakupu. Posiadanie go
— najlepiej otoczonego przez inne sprzety elektro-
niczne — pokazywatlo zajmowana pozycje spoteczna.
Poniewaz nie zawsze telewizor kolorowy byt poka-
zywany otoczeniu — rodzina stoczniowca twierdzita,
ze rzadko przyjmowata gosci, a rodzina dyrektora, ze
obecnie zawezita kontakty towarzyskie — zjawisko to
mozna wytlumaczy¢ za pomoca nowoczesnego he-
donizmu, klasycznego mechanizmu oddziatywania
mody. Sam przedmiot — kolorowy telewizor — pobu-
dzal wyobraznie jego posiadaczy, ktorzy widzieli sie
w jednym rzedzie z elita spoteczenistwa — polityczna
i ekonomiczng, co dawalo gratyfikacje emocjonalng

w postaci zadowolenia czy nawet ekscytacji.

Przyjrzyjmy si¢ teraz sytuacjom, gdy rodzina chciata
zakupi¢ telewizor kolorowy, lecz do tego nie doszlo,
azeby zwrdci¢ uwage na napiecia pomiedzy moda
a innymi regulatorami praktyk. W kilku rodzinach
wspominano o zapisaniu si¢ na telewizor kolorowy
w zakladzie pracy. Zapisanie si¢ oznacza istnienie pra-
gnienia konsumpcyjnego, ale i konieczno$¢ jego odro-
czenia. Tutaj modzie regulujacej juz sfere znaczen, sta-
je na przeszkodzie sfera spoleczna, czyli gospodarka
niedoboru w PRL-u, ktdéra okazuje si¢ rowniez istot-

nym regulatorem praktyk wyposazenia mieszkania.
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W jednej z rodzin robotniczych cérka namawiata
do kupna telewizora kolorowego, ktory w Peweksie
kosztowat 460 dolaréw, ale ze wzgledu na wysoka
cene rodzice wcigz odktadali ten zakup, cho¢ mieli
wysokie dochody w ramach gospodarki nieformal-
nej. W tym przypadku moda jako regulator praktyk
znow ustepuje miejsca gospodarce niedoboru jako
regulatorowi codziennych praktyk. Na pierwszy rzut
oka wydaje sig, ze mozliwosci finansowe rodziny nie
pozwalaja nadaza¢ za moda. Jednakze, jak pisatam
wczesniej, niedostepnos¢ telewizorow w zwyktym
obrocie handlowym sprawiala, ze jego ceny w Pe-

weksie byly bardzo zawyzone.

W jednej z rodzin inteligenckich, gdzie zreszta
pierwszy telewizor byt zakupiony juz w 1962 roku,
ojciec rodziny zbieral na zakup kolorowego telewi-
zora. Jednakze po uzbieraniu potrzebnej kwoty, zde-
cydowat si¢ ja przeznaczy¢ na pozyczke dla tescia.
Ten przypadek mozna interpretowac jako napiecie
pomiedzy moda a obyczajem jako regulatorami co-
dziennych praktyk. Pomoc rodzinie, waga stosun-
kéw rodzinnych, myslenie w kategoriach dobra
wspolnoty a nie wlasnego, to istotne znaczenia prak-
tyk podejmowanych w spotecznosciach kierujacych
sie¢ obyczajem, w ktorej autorytetem ciesza si¢ starsi

czlonkowie wspdlnoty.

Oddziatywanie mody za pomoca klasycznego mecha-
nizmu nowoczesnego hedonizmu mozna bylo w ba-
danym okresie zaobserwowac réwniez w praktykach
udomawiania telewizora czarno-bialego, jednakze
tylko w przypadku osoby starszej i dziecka (czyli osob
poza kluczowaq faza zyciowa dorostosci). Ogladanie
czarno-bialego telewizora bylo zrédlem emocji ze

wzgledu na skojarzenie z wysokim statusem dla star-
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szego mezczyzny, chloporobotnika. W okresie jego
przedwojennej mtodosci radio i gazety byty , panskim
przedmiotem zbytku”. Na staros¢ przyjemnos¢ obco-
wania z luksusem dawato mu na przemian stuchanie
radia, ogladanie telewizji i czytanie gazet, pomimo ze
— ze wzgledu na demencje — nie rozumiat ich tresci.
Natomiast w jednej z rodzin robotniczych przed laty
niedorosta cérka wymusita na rodzicach zakup tele-
wizora czarno-biatego. Podczas pobytu w sanatorium
spotkata sie z telewizja, ktéra wzbudzita jej zachwyt.
Brakuje szczegolowych informacji, co konkretnie
dziewczynke zachwycito w telewizji. Niewatpliwie
chodzi réwniez o przyjemnos$¢ emocjonalna charakte-
rystyczng dla nowoczesnego hedonizmu, tym razem

czerpang podczas odbioru przekazu.

Dla osob dorostych w badanym okresie (1978-82) te-

lewizor czarno-biaty przestal by¢ przedmiotem pra-

gnien), a stat si¢ artykulem pierwszej potrzeby, przezro-

czystym jako przedmiot w codziennych rutynowych
praktykach. Czlonkowie badanych rodzin wspominali
mimochodem, ze telewizor w tamtym okresie byt jed-
nym z pierwszych nabytkéw po zawarciu matzeristwa
czy wprowadzeniu si¢ do wspolnego mieszkania, bez

wzgledu na sytuacje finansowa rodziny.

Moda kontra obyczaj w przestrzeni mieszkania

W tej czesci tekstu poddam analizie zdjecia i opisy
mieszkan badanych rodzin, zwracajac uwage na to,
jak zorganizowana jest przestrzen, jakie miejsce zaj-
muje w niej telewizor, a jakie dewocjonalia i pamiat-
ki. Umiejscowienie telewizora traktuje jako wskaznik
znaczenia mody jako regulatora codziennych praktyk,
zas$ umiejscowienie dewocjonaliow, pamiatek i trady-
cyjnych ozdoéb jako znaczenie obyczaju jako regula-
tora codziennych praktyk. Rozpoczne od omoéwienia

typowej organizacji przestrzeni wokot telewizora.

Zrédto:
Archiwum
Danych Ja-

kosciowych

IFiS PAN.
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Na powyzszym zdjeciu widac telewizor i jego oto-
czenie w domu rodziny robotniczej z miasta sred-
niej wielkosci. Telewizor jest czarno-biaty, wart
jest 8 tysiecy — co wynosi mniej niz miesieczny do-
chod gospodarstwa, ekran liczy ponad 20 cali. Jest
to typowe umiejscowienie telewizora: przy oknie
w rogu pokoju gldwnego, naprzeciw miejsc do sie-
dzenia. Telewizor stoi na specjalnym stoliku, pdtke
nizej stoi radio, obydwa sprzety sa ozdobione: lal-
ka, wazoniki; rzuca si¢ w oczy réwniez estetyza-
cja calego otoczenia telewizora: bukiety kwiatow,
ozdobna ceramika i szkla. Sgq to wszystko ozdoby
wspolczesne, odzwierciedlajace aktualng mode.
Brak pamiatek rodzinnych, za$ przedmioty kultu
nie sa widoczne. Na innym zdjeciu mieszkania tej
rodziny wida¢ maly krzyzyk nad drzwiami w po-
koju goscinnym, gdzie dyskretnie spetnia funkcje
ochronna. Mozna to rozumie¢ jako ,Scieranie si¢”
mody z obyczajem w praktykach zamieszkiwania:
na pierwszym planie widac¢ telewizor i modne bi-
beloty, ale krzyZ umieszczony jest w strategicznym
punkcie dla spelniania swojej funkcji ochronne;j.
Réwniez przedmioty obrzedowe, takie jak palma
wielkanocna, sg przynoszone do domu, jednak nie-
eksponowane w mieszkaniu. W mniej eksponowa-
nych miejscach domu, jakimi sa pokoje dzieci, Swie-
te obrazki wisza na scianie tuz obok wspodtczesnych
modnych 0zdob, na przyktad proporczykow o mo-

tywach sportowych.

W latach 1978-82 telewizor zawsze stal w pokoju
gléownym, w ktérym domownicy spedzali czas ra-
zem i w ktdrym przyjmowali gosci. Jesli w materia-
tach sg bardziej szczegétowe informacje, to glosza,
ze telewizor stat w rogu pokoju na specjalnym stoli-

ku, czesto w rogu przy oknie, lub na regale czy me-
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blo$ciance; bylo to naprzeciw stotu czy miejsc sie-
dzacych, z ktérych domownicy ogladali. To umiej-
scowienie telewizora jest uniwersalne — dla rodzin
z roznych grup spolecznych® oraz dtugo nie zmie-
nia si¢ w czasie, na co wskazuja badania prowadzo-
ne na poczatku XXI wieku (Halawa 2006). Czeste
jest rowniez zdobienie telewizora — w materiatach
kilku rodzin znalaztam informacje o ozdobach na
telewizorze oraz sa zdjecia telewizoréw z kilku ro-
dzin — wszystkie sa przyozdobione: sztuczne kwia-
ty, lampy, zegary, roznego typu figurki, na przyktad
zwierzat, wazony. Na czesci zdjec blisko telewizora
stoja inne technologie, zwykle radio i magnetofon
— obok lub na nizszej poélce stolika pod telewizor
lub mebloscianki, co symbolizuje degradacje radia
przez telewizor w doswiadczeniu widzow, o kto-
rym czesto wspominali rozmdwecy, a co potwierdza-
ja réwniez inne badania jako$ciowe (Mateja-Jawor-
ska 2013). Z kolei obrazki $wigte umieszczane byty
bardziej dyskretnie, jesli w ogdle byly obecne w po-
koju goscinnym, to nad kanapa, na ktorej ogladato
si¢ telewizor lub nad drzwiami. Czesto znajdowaty
si¢ w sypialni nad t6zkiem. Rzadko znajdowaty sie
w najbardziej eksponowanym kacie, w ktérym stat

telewizor.

Te wyjatkowa sytuacje mozna bylo zaobserwowac
w innej rodzinie robotniczej z tego samego miasta
$redniej wielkosci. Jak pisze badacz tej rodziny, pani
domu - w tych sferach Zzycia, w ktorych tradycja
i obyczaj sa najsilniejsze — wzorowata si¢ na domu
rodzinnym, zas w pozostatych sferach kierowata sie
moda — tym jak maja sasiedzi, koledzy z pracy czy

przetozeni:

1 Badano tylko rodziny zamieszkate w miescie.
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Meblujac mieszkanie czesciowo wzorowata sie¢ na
domu rodzinnym (szczegolnie jesli chodzi o rozloko-
wanie przedmiotéw zwigzanych z kultem), czescio-
wo na sasiadach (opowiadajac o mieszkaniu pietro
nizej, wyrazila sie, ze bardzo jej si¢ podobato i ze tez
chciataby mie¢ takie), zalezy jej na tym, by mie¢, co
modne. Traktuje wyposazenie mieszkania jako spra-
we prestizowa. Urzadza je pod katem zaimponowa-
nia sgsiadom. Uwaza, ze wyglad mieszkania swiad-
czy o charakterze i porzadnosci wiasciciela. Dywan
z Pewexu, krysztatowy zyrandol z ZSRR (nie podoba
sie respondentce, ale kupita bo drogi). (R51)"

Telewizor, szafke, na ktéorym on stoi, oraz stojacy
obok regat w calosci ozdabiaja dwczesnie modne
bibeloty pochodzace z ZSRR. Natomiast tuz obok
regatu stoi szafa, na ktorej jest umiejscowiony ,ka-
cik $wiety” domu: figurka matki boskiej, krzyz
w otoczeniu dwu $wiec, ozdobione kwiatami i ba-

ziami.

Jak widzimy, zaréwno przedmioty kultu, jak i te-
lewizor sa ozdobione®, stojg na tej samej Scianie,
ogniskujacej uwage w pokoju goscinnym. Jednakze
telewizor stoi w zasiegu wzroku, natomiast kacik
swiety umieszczony jest wysoko na szafie, czyli po-

wtarza si¢ motyw dyskretnej ochrony ,,z wysoko-

JRV72

sci”, ale rowniez tutaj nie ma potrzeby ekspozycji

przedmiotow kultu.

I Cytaty ponumerowane sa zgodnie z numerami przypadkéow
w Archiwum Danych Jakosciowych IFiS PAN, ,R51” oznacza
rodzine nr 51.

2 Mozna przypuszczad, ze zwyczaj zdobienia telewizora po-
chodzi od zwyczaju zdobienia przedmiotow kultu, nadawa-
nia mu w ten sposéb cech od$wietnosci (Jewdokimow 2008).
Znaczace jest, ze na prawie wszystkich zdjeciach telewizor jest
ozdobiony, a kacik $wiety byt obecny w tylko jednym mieszka-
niu, co moze oznaczag, ze telewizor zastapit dewocjonalia jako
centralny punkt domostwa.

Zebrane dane wskazuja, ze telewizor stanowit cen-
tralny punkt mieszkania, ,skupial wokol siebie”
modne dwczesnie ozdoby, ,dominowal” nad inny-
mi technologiami, ,,odsuwal” przedmioty wazne
w porzadku obyczaju do mniej eksponowanych
przestrzeni, w ten sposdb przyczyniajac si¢ do
rozwoju mody jako regulatora praktyk zamieszki-
wania (obok telewizora stawiano aktualnie modne
przedmioty, ktére sukcesywnie zastepowano no-
wymi modniejszymi meblami i bibelotami, a same
telewizory zastepowano nowoczesniejszymi). Bada-
nia etnograficzne prowadzone w Stowenii (Pusnik,
Starc 2008) pokazuja wrecz, ze w latach 60. XX wie-
ku wokot telewizora powstawato nowe pomieszcze-
nie — pok¢j dzienny (living room), wyposazony — na-
przeciw centralnie ustawionego telewizora — w sofe

i wygodne fotele.

Telewizor a napiecia pomiedzy moda

a obyczajem w praktykach zamieszkiwania

W tej czesci artykulu poddam analizie prakty-
ki podejmowane w mieszkaniu oraz ich regulacje
w czasie. Jak pisza Marusa Pusnik i Gregor Starc
(2008), udomowienie telewizora w Slowenii spra-
wilo, ze podstawowa praktyka kojarzong z domem
stalo sie¢ ogladanie telewizji. Podobnych wnio-
skow dostarczaja badania prowadzone wspodtcze-
$nie w Polsce (Mateja-Jaworska 2013), z ktdérych
wynika, ze ludzie faczaq ide¢ domu z ogladaniem
telewizji, telewizor jest traktowany jako ,elektro-
niczne palenisko” skupiajace domownikow, po-
zwalajace na odpoczynek i komfort. Tymczasem,
wedtlug literatury etnograficznej jeszcze z lat 70. XX
wieku (Szynkiewicz 1976) dom byl przede wszyst-

kim miejscem pracy kobiet, zas zajecia mezczyzn
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obejmowaty zadania wykonywane w pewnym od-
daleniu od domostwa, a dom byl miejscem ich od-
poczynku. Jednoczesnie obowigzywata norma oby-
czajowa autonomii sfer dziatania kobiet i mezczyzn,
wedle ktorej pewne praktyki byty wiasciwe dla ko-
biet, a inne dla mezczyzn i nie wypadato mezczy-
znom zajmowac sie¢ pracami kobiecymi. Mozna za-
obserwowac kontrast pomiedzy tymi dwiema kon-
cepcjami domu. W spoleczenistwie mody najwaz-
niejsza praktyka podejmowana w domu jest oglada-
nie telewizji, ktore jest zaréwno odpoczynkiem, jak
i rozrywka, ale takze umozliwia state podtaczenie
pod spoleczenistwo mody i przejmowanie wzoréw
praktyk, by by¢ na biezaco. W spoteczenstwie oby-
czaju dom jest miejscem pracy kobiet. Te odmienne
koncepcje domu i praktyk zamieszkiwania powodo-
waly napiecia w codziennych praktykach badanych
rodzin. Kobiety we wszystkich badanych rodzi-
nach taczyly te odmienne praktyki zamieszkiwania
w ten sposob, ze jednoczesnie ogladaty telewizor
i wykonywaty manualne czynnosci domowe (np.
szydetkowanie, robienie na drutach, prace chatup-
nicze). Innymi sfowy, nigdy nie ogladaty telewizora
bezczynnie. Jedna z rozmdéwcezyn z rodziny robot-
niczej deklarowata, Ze cate popotudnia siedzi przed
telewizorem — nie sprawdzata programu telewizyj-
nego, nie wiedziala, co bedzie. Siedziata przy piecu
i ogladata filmy, cho¢ nie do konca potrafita odtwo-
rzy¢ fabute i akcje ogladanych filméw. Jednym z po-
wodow byto rozproszenie uwagi, rozméwczyni ta,
podobnie jak wszystkie kobiety w badanej grupie,
czedciowo tylko poswigcata swoja uwage przekazo-
wi telewizyjnemu, a czesciowo skupiala sie na pra-
cach domowych, na przyklad robieniu na drutach®.

B Charakter podlaczenia pod telewizje ma swoj wymiar
genderowy: kobiety dziela uwage pomiedzy prace domowe

Tylko jedna rozmdéwcezyni, pracujaca jako robotnica
przy montazu w fabryce, rozwigzywata to napiecie
w inny sposob: nie wlaczata telewizora, gdy byla
sama w domu, stuchata wtedy radia, twierdzita bo-
wiem, ze , przy telewizorze nie ma roboty” i zajmo-

wata si¢ pracami domowymi w kuchni.

W badanym okresie (1978-82) w Polsce koncepcja
domu jako miejsca ogladania telewizji wydaje sie
by¢ dominujaca. O ile we wczesniejszych okresach
dom byl w gléwnej mierze miejscem wspolnej pra-
cy cztonkéw rodziny, na przyktad pranie w pralce
Frani bylo czesto wykonywane przy wspotudzia-
le wigkszosci cztonkow rodziny (por. Szpakowska
2003); o tyle w analizowanych materiatach praktyka
integrujaca wszystkich domownikéw bylo przede
wszystkim ogladanie telewizji. W wigkszosci ro-
dzinach zycie toczylo sie gtéwnie w matym rodzin-
nym gronie, czlonkowie rodziny chetnie przebywa-
li razem, w jednym pomieszczeniu, a podstawowe
kontakty spoteczne utrzymywali, ogladajac telewi-
zor. Duza cze$¢ badanych rodzin telewizje oglada-
fa wspdlnie przy kolacji, czasem z wyciszona fonia
podczas rozmowy, gdy na przyktad krytykowali
tresci pokazywane w Dzienniku Telewizyjnym.
Odwiedziny sasiadéw, rodziny, znajomych w wiek-
szosci rodzinach mialy miejsce przy wiaczonym
odbiorniku telewizyjnym. W rodzinie robotniczej

— matki pracujacej przy montazu i corki w pracy

a przekaz telewizyjny, co zostalo juz wyczerpujaco zbadane
(Morley 1986; Silverstone 1994; Gauntlett, Hill 1999; Halawa
2006). W tej samej literaturze szczegélowo zostato oméwione,
ze kobiety i mezczyzni wybierajg inne programy, te ktore koja-
rza si¢ kulturowo z meskoscia i z kobiecoscia. To réwniez byto
obecne w zebranych materiatach: programy publicystyczne,
sport i popularno-naukowe ogladali gtéwnie mezczyzni, zas
teatr telewizji gtownie kobiety i inteligenci. Wszyscy ogladali
filmy (wiecej czasu przeznaczaty na nie kobiety) i transmisje
sportowe z wydarzen, w ktorych brata udziat reprezentacja
Polski (mezczyzni bardziej zaangazowani).
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biurowej — referentki, gdy cérka zapraszata gosci,
przenosita si¢ z nimi ze swojego pokoju do pokoju
mamy, by wspolnie ogladac telewizje, ale réwniez
przebywac razem i rozmawia¢. Takze w rodzinach,
w ktdérych brakowato codziennego kontaktu, a roz-
mowy dotyczyly kwestii podstawowych, niezbed-
nych do funkcjonowania pod wspdlnym dachem,
to telewizor petnit funkcje integrujaca, ogladali go
podczas swiatecznych positkdéw, czyli w jedynym
czasie, ktory spedzali wspdlnie. Byty takze wyijat-
ki od dominacji telewizji w przestrzeni domowej.
W rodzinie rzemieslniczej, bardzo otwartej, przez
ktorej mieszkanie przewijalo si¢ codziennie wie-
lu goéci — z rodziny i sasiadéw, telewizor zaczynat
uczestniczy¢ w zyciu towarzyskim dopiero wieczo-
rem, gdy dzieci poszty spac¢. Wtedy wszyscy obec-
ni w domu przenosili si¢ do pokoju, w ktérym stat
telewizor. Podczas przyjec¢ rodzinnych nie wlaczato
sie telewizora, byl to czas przeznaczony na rozmo-

wy, zarty, $piewy.

Telewizor nie tylko gromadzit domownikow wo-
kot siebie, takze ogladanie telewizji bylo praktyka
zajmujaca wigkszos¢ czasu spedzanego w domu
(z wylaczeniem snu). W niektérych badanych
rodzinach telewizor byl wlaczany po powrocie
z pracy po obiedzie, w jeszcze innych okolo godzi-
ny 17 lub 18; gdy zblizata si¢ 19 — czas dobranocki
dla dzieci, telewizor byl wiaczony juz w prawie
wszystkich badanych rodzinach; gdy zaczynat sie
Dziennik Telewizyjny, czyli wieczorne wiadomo-
$ci o godzinie 19.30, telewizor gral we wszystkich
badanych domach bez wyjatku na pewno do go-
dziny okoto 22 — czyli do konca wieczornego filmu
po wiadomosciach. O tej porze niektérzy respon-

denci wylaczali telewizor; inni ogladali do ostat-
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niego wydania dziennika lub konca nadawania
programu. W kazdym razie Dziennik Telewizyjny
(DTV) i film po nim to zelazne punkty programu,
nikt ich nie omijat: ,,Dziennik to mdj pacierz” po-
wiedzial starszy mezczyzna, wyksztalcony, na
kierowniczym stanowisku, $wiadom zresztg jego
propagandowego charakteru. W niedziele telewi-
zje wlaczalo sie wczesdniej: niektérzy od rana, inni
od potudnia, jeszcze inni od powrotu z kosciota —
w takim przypadku praktyki religijne wyznaczaty

i ograniczaty czas ogladania telewizji.

DTV i film po dzienniku stanowity zegar ery tech-
nologii nadawczych (broadcast technologies); pod te
programy podporzadkowane byto zycie codzien-
ne. Rozmowcy starali si¢ wyrobi¢ z przygotowa-
niem kolacji lub z codziennymi obowigzkami przed
dziennikiem, by moc w spokoju usigs¢ i ogladac.
W jednej z rodzin jadato sie kolacje w trakcie dzien-
nika, by film mozna bylo obejrze¢ spokojnie. W nie-
ktorych rodzinach pod wszystkie filmy i sprawoz-
dania sportowe planowato si¢ inne zajecia, w jednej
znich maz przegladat program telewizyjny na dany
tydzien z kalendarzykiem pracy w reku. Czesto sto-
sowane byly okreslenia czasu wedle por programo-

7

wych TV: ,do filmu”, ,po filmie”, ,po dzienniku”.

Ogladanie telewizji bylo praktyka dominujaca
w domu, wyznaczalo czas podejmowania innych
praktyk w czasie wolnym. W kilku rodzinach o réz-
nym umiejscowieniu spolecznym ogladanie telewi-
zji regulowato réwniez czas wolny spedzany poza

domem i spotkania towarzyskie:

To trzeba powiedzie¢, ze my tak jak kiedy$ lubilismy

w zasadzie gdzie$ pojecha¢, pojs¢, duzo ruchu zeby
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koto nas bylo, tak teraz catkowicie staliSmy sie doma-
torami. Zycie sprowadza sie do telewizji, zwlaszcza
mojego matzonka. (R20, kobieta z rodziny inteligenc-

kiej, stanowisko kierownicze)

Jak nie bylo telewizji wigcej chodziliSmy na spacery
— codziennie wieczorem szliSmy do mostu i z powro-
tem. Wiecej sie czytato, czy gdzie$ poszto. A teraz tak
leci ten program i si¢ oglada. Ale to dobrze, Ze jest.
Zawsze to jakas rozrywka a i o $wiecie wiecej czto-
wiek wie niz kiedys. No na przyklad te zwierzeta.
Ludzie w miastach nic by o nich nie wiedzieli, a tak
to ile mozna poznac. I to nie tylko z naszego kraju,
ale przeciez i z innych tez pokaza, gdzie by cztowiek
nigdy nie pojechal i nic by nie wiedziat. (R39, kobieta

z rodziny robotniczej)

Podsumowujac, telewizor jako przedmiot pragnien
zachecal do rywalizacji poprzez podazanie za ak-
tualna moda. Natomiast telewizor w procesie udo-
mawiania stawat si¢ artykulem pierwszej potrzeby.
Zmienial przestrzenny uklad mieszkania, przyczy-
niajac si¢ do meblowania jego otoczenia wedle ak-
tualnej mody, ,wypierajac” przedmioty z porzadku
obyczaju z eksponowanych miejsc w mieszkaniu.
Zmieniat praktyki zamieszkiwania, gromadzac do-
mownikéw wokot siebie i czyniac ogladanie telewizji
(czyli podiaczenie pod spoteczenstwo mody) domi-
nujaca praktyka podejmowana w domu, a w czesci

rodzin — dominujaca praktyka czasu wolnego.

Podlaczeni: jak moda poprzez telewizor
regulowatla praktyki

W tej czesci artykulu odpowiem na drugie pyta-

nie badawcze (w dwodch pierwszych podrozdzia-

fach) oraz na trzecie pytanie badawcze (w trzecim
podrozdziale). Jak twierdzi Darin Barney (2000),
technologie transmitujace masowy przekaz na od-
legtos¢ (broadcast technologies) przewyzszaja pod
wzgledem skutecznosci w ksztaltowaniu ludzkiego
umystu wszystkie wczesniejsze Srodki przekazu,
moze za wyjatkiem Biblii. Poniewaz Zzycie nowocze-
snego cztfowieka stato si¢ w duzej mierze izolowane
i prywatne, to radio i telewizja dostarczaty ,poli-
tycznych instrukcji pod postacia tzw. wiadomosci
oraz podstawowej socjalizacji pod postacia progra-
mow rozrywkowych” (Barney 2000: 13 [thum. wia-
sne]). Uleganie wptywom telewizji nie jest tak total-
ne i nieuchronne ze wzgledu na to, ze publiczno$¢
stosuje taktyki negocjowania znaczen (de Certeau
1984). Jednakze, analizowany materiat sugeruje, ze
przejmowanie czy negocjowanie znaczen nie dzie-
je sie tylko w procesie swiadomego ogladania, ale
przez wigkszosc¢ czasu podczas podlaczenia pod te-
lewizje mimochodem, nieswiadomie i przy okazji.
Telewizor w latach 1978-82 byt witaczony w bada-
nych rodzinach przez cale popotudnia i weekendy,

podczas gdy z uwaga ogladalo sie tylko niektore
programy.

Mechanizm podlaczenia

Mechanizm podlaczenia wygladat w ten sposdb, ze
kto$ z domownikéw wiaczatl telewizor na konkret-
ny program: film, serial, program dla mlodziezy,
a po obejrzeniu programu nie wylaczat telewizora.
Odtad przez reszte popotudnia telewizor ,gra jak
leci” - takiego okreslenia uzywali badacze, opisu-
jac to zjawisko. Uzywali jeszcze okreslen: ,telewizje
oglada sie stale”, ,telewizje oglada si¢ na okraglo”,

Jtelewizor wiaczony non stop”, okreslenia te byty
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obecne przy wiekszosci opisywanych przypadkow.
Oznacza to, ze telewizor byt wiaczony, zas domow-
nicy nie zwracali nait uwagi — rozmawiali, jedli,
zajmowali si¢ codziennymi czynno$ciami — majster-
kowaniem, gotowaniem, sprzataniem. Zdarzalo sie,
ze jednoczesnie grat zaréwno telewizor, jak i radio.
W wigkszosci domdéw obecnos¢ gosci rowniez nie
przeszkadzata, by telewizor byt wiaczony ,jak leci”.
Przykladem jest opisane w materialach wczesne
popotudnie niedzielne w rodzinie robotniczej, po
sobotniej imprezie rodzinnej. W domu, oprocz do-
mownikéw, obecne byly doroste dzieci z rodzina-
mi. Jedni jedli obiad, inni palili papierosy, wszyscy
rozmawiali — przypominajac sobie wczoraj opowia-
dane dowcipy. Telewizor wiaczono w potowie jakie-
gos filmu, ktorego nikt nie ogladat, ale spogladano
nan, gdy jakas scena przykuwata uwage glosniejsza

muzyka.

Dobrze oddaje mechanizm podtaczenia nastepujacy
cytat z materialéw zamoznej, wielodzietnej rodziny

rolnikéw z matego miasta:

Chociaz telewizja stale towarzyszy popotudniowe-
mu zyciu rodziny, to nie mozna skonstatowac, ze
program ogladany jest w calosci i nie wybidrczo.
Liczne audycje ogladane s3 mimochodem, w prze-
locie, przy okazji. W skupieniu $ledzi si¢ akcje sen-
sacyjnych i przygodowych filméw/nadawanych zwt.
wieczorem/, tres¢ dziennika TV i prognoze pogody,
programy dla rolnikow i filmy przyrodnicze. Ojciec
i starsi chlopcy zasiadaja przed odbiornikiem na do-
bre dopiero wieczorem, P. [9-letni syn] — najchetniej
nie odrywalby oczu od ekranu, matka nie potrafi
usiedzie¢ bezczynnie: odchodzi na chwile do réz-

nych zajg¢, podobnie jak zajecia przerywa, by spoj-
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rzec ,,co tam takiego daja”. Rodzice nie selekcjonujg
programow, ktore dzieci ogladaja. P. oglada, co sie
tylko da, niezaleznie od pory. Potrafi tez precyzyj-
niej niz rodzice opowiedzie¢ tre$¢ ogladanego filmu,
oni czesto nie moga sobie przypomnie¢ tytutu fil-
mu; nie mowiac o rezyserii czy aktorach /chyba, ze
chodzi o glosng gwiazde/. Najpelniej odbierane jest
to, co ma odniesienie do wtasnych doswiadczen, to
0 czym mozna rozmawiac, stosujac przyjete katego-

rie moralne. (R16)

W powyzszym cytacie badaczka zwrocita uwage
- obok wspomnianego wczesniej przeze mnie ogla-
dania mimochodem — na odmienny sposéb odbio-
ru réznych kategorii wiekowych oraz kobiet i mez-
czyzn. O napieciu pomiedzy ogladaniem telewizji
i pracami domowymi w przypadku kobiet pisatam
juz wczesniej. Dla mezczyzn ogladanie telewizji
bylo odpoczynkiem po pracy poza domem, czesto
utozsamianym po prostu z byciem w domu. Jesli
chodzi o dzieci, to nie tylko to dziecko, ale i inne
dzieci w badanych rodzinach z wigksza niz rodzice

uwaga podiaczaty sie pod telewizor.

Zauwazmy réwniez, ze ze swiadoma uwaga ogla-
dano to, co odnosi sie do wiasnych moralnych do-
$wiadczen, zgodnie z zasada realizmu emocjonal-
nego (Ang 1985). Wedtug Jean-Claude Kaufmanna
(2004) refleksyjnos¢ pojawia sie wskutek dysonan-
su miedzy zinterioryzowanymi schematami, czy-
li zapisanymi w pamieci wzorami zachowan. Tak
wiec, jesli ogladane na ekranie praktyki naleza do
repertuaru uwewnetrznionych schematéw zacho-
wan, to beda budzi¢ emocje i dyskusje wokot sie-
bie i alternatywnych schematéow zachowan row-

niez zinterioryzowanych albo nawet operacyjnych
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(aktualnie wcielanych w zycie). Swiadoma refleksja
nad praktykami jest pozniejsza faza wecielania da-
nego schematu. Natomiast, zeby w ogole zwrdci¢
swiadoma uwage na jakas praktyke, musi ona zo-
sta¢ uwewnetrzniona — zapisana w repertuarze
schematéw dziatann w pamieci ukrytej. Uzywajac
teorii Kaufmanna do analizy materiatéw, mozna
powiedzie¢, ze zapisywanie wzordw zachowan
w pamieci ukrytej miato miejsce podczas ogladania
telewizji mimochodem, podczas podiaczenia ,jak
leci”, poniewaz wszelkie obrazy, strzepki wypowie-
dzi i inne uchwycone przelotnie informacje buduja
uwewnetrznione schematy. Natomiast ogladanie
z uwaga stuzylo ,obrobce” zinterioryzowanych
schematow, , przyzwyczajenie, ktore przeszio przez
sito refleksyjnosci, moze utrwali¢ si¢ spokojnie bez
wewnetrznego niepokoju...” (Kaufmann 2004: 181).
Ponizej omowie te wzory zachowan przejete z tele-
wizji, ktére , przeszty przez sito refleksyjnosci”, bo-
wiem rozméwcey o nich opowiadali jako przejetych
przez telewizor jako kanal mody. Nie zawsze droga
do wrcielenia danego schematu wiedzie przez re-
fleksyjnos¢. Niektdre schematy staja sie operacyjne
bez udzialu swiadomosci. Dalej omowie te wzory
zachowan, ktdére badacze zaobserwowali jako prze-

jete z telewizji przez rozmdéwcow.
Telewizor jako kanal mody

Przyjrzyjmy sig¢ teraz konkretnym wzorom zacho-
wan, ktére byly obecne zaréwno w programach
publicystycznych, rozrywkowych, jak i serialach
i filmach, a nastepnie przyswajane przez rozmow-
cow. Analizowalam, na ile byly swiadomie obser-
wowane i nasladowane przez rozmoéwcow; oraz

czy badacze zaobserwowali wzorotworcza role te-

lewizji. Rozmowecy twierdzili, ze w telewizji mozna
podpatrze¢ innych ludzi, ich sposob zachowania,
stroje, urzadzenie wnetrz. Takie stowa zanotowat
badacz po rozmowie z zona pewnego stoczniowca:
,zawsze staralam si¢ podpatrzec¢ innych ludzi, po-
czyta¢, mozna widzie¢ tez w telewizji...” i pokrotce
te wypowiedz skomentowat: ,/chodzi o sposob za-
chowania, urzadzenie wnetrz itp./” (R2). To z kolei
informacja z jeszcze innej rodziny robotniczej ze
$redniej wielkosci miasta: ,Dla zony w TV sa intere-
sujace stroje, wraz z corka ogladaja z tego powodu
festiwale (za bardzo elegancka uwaza Ireng Dziedzic
i Krystyne Loske)” (R52). Wéréd swiadomie przej-
mowanych wzoréw zachowan byly réwniez prak-
tyki zywieniowe i praktyki wychowywania dzieci.
Stoczniowiec uwazat, ze: ,alkohol czysty dobry na
apetyt, zoladek, samopoczucie, do obiadu dobrze
wypi¢, nawet w TV to pokazuja, a tesciowa tez po-
wiedziala, ze kieliszek do obiadu to lekarstwo” (R1).
Z kolei emeryt poddawat refleksji praktyki wycho-
wywania dzieci. Jak pisat badacz: ,Poglady czerpie
z TV — dzieciom trzeba czytac¢ bajki, film tego nie
zastapi” (R52). W tych przypadkach mamy do czy-
nienia ze swiadomym odbieraniem wzoréw mody

przez kanat telewizji.

Z drugiej strony, w rodzinie inteligenckiej z robot-

niczego miasta, badacz obserwowal, ze:

Wazniejsze jest zycie od telewizji — tzn. tatwo rezy-
gnuja z ogladania ulubionego serialu, aby pdjs¢ na
zabawe. Lubia seriale i cho¢ zdaja si¢ nie przywiazy-
wac wagi do telewizji, oddzialuje ona na nich znacz-
nie wzorotworczo (pod$wiadomie przejmuja wzory
$redniosci oferowane przez TV, przejmuja telewizyj-

ne preferencje, gusty). (R31)
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Niestety badacz nie podat Zadnego uzasadnienia
swojej interpretacji, moze tam chodzi¢ o urzadze-
nie domu, bowiem przy okazji opisu mieszkania,
badacz wspominal o powszedniosci i nasladow-
nictwie. Dalej badacz pisal, Ze ta rodzina byla
sama wzorotworcza wobec znajomych, lokatorow,
sasiadow i znéw nie podat przykladéw. Mamy
wiec do czynienia z nieSwiadomym odbieraniem
wzoréw mody przez kanal telewizji. Mozna po-
kusi¢ sie o interpretacje, ze pomimo ogladania
niewielu programéw w telewizji w sposob swia-
domy, to wlasnie podczas ogladania mimocho-
dem, podiaczenia ,jak leci”, wiele wzoréw zacho-
wan bylo zapisywanych nieSwiadomie w pamieci
ukrytej rozmowcow, tak jak twierdzi Kaufmann

(2004).

Byty tez przypadki rodzin, w ktorych ani respon-
denci ani badacze nie obserwowali wptywu tele-
wizji jako kanatu mody. W jednej z rodzin robotni-
czych badacz obserwowat, ze to nie telewizja byla
autorytetem w sprawach mody, wzoréw zyciowych
i konsumpgji; ze dla rozmoéwcy grupa odniesienia w
tym zakresie byta jego grupa towarzyska. Jednakze
niestety w opisie tego przypadku brak uzasadnieni
tej tezy. Starsi rozmdéwcey z rodziny inteligenckiej
rowniez twierdzili, ze telewizja nie jest dla nich au-
torytetem, ze nie nasladuja tego, co w niej mowia
czy pokazujg — cho¢ trudno o petna samoswiado-
mos¢ w tym zakresie.

Zainteresowanie strojami, wystrojem mieszka-
nia, réoznymi wzorami zachowan pokazywanymi
w réznych programach i filmach oznacza podiacze-
nie pod spoteczenstwo mody, czyli pewna szeroka

grupe odniesienia, w ramach ktorej ludzie przejmu-
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ja od innych i nasladuja pasujace do ich dotychcza-
sowego sposobu zycia wzory zachowan (Lipovet-
sky 1987). Spoteczenistwo mody to ponadnarodowe
spoleczenistwo konsumpcyjne, przejmowanie wzo-
row nie ogranicza si¢ do programoéw rodzimych.
W materialach pojawiaja si¢ wzmianki o filmach
zagranicznych, stosunkowo malo o amerykanskich,
popularnych jeszcze w latach 60. XX wieku (Pleskot
2007), chetnie ogladane byty natomiast produkcje

radzieckie.

Dla wszystkich rozméwcow telewizor byt gltow-
nym zrodlem wiadomosci — autorytetem w dzie-
dzinie wiedzy. Niektorzy nie czytali gazet, traktu-
jac telewizor jako jedyne zrédio informaciji. Wszy-
scy stwierdzali, ze w tej funkcji zastapil radio.
Telewizor byt rowniez gtéwnym ,dostawcyg” kul-
tury. Rozméwcy raczej nie chodzili wiec do kin,
do teatru, na koncerty. Niektorzy czytali ksigzki.
Wiedze oraz przekazy kultury mozna umiesci¢
w wierzchotku refleksyjnosci spotecznej kwadratu
dialektycznego Kaufmanna (2004), on sam podaje
informacje z medidéw jako przykilad refleksyjnosci
spotecznej, ktore dalej stuza opracowaniu osobi-
stego zachowania. Tak wigc elementy programow
informacyjnych czy kulturalnych i rozrywkowych,
z ktérych rozmoéwcy czerpali wiedze lub za ich po-
mocg obcowali z kulturg, byty uzywane najpierw
do nieswiadomego uwewnetrzniania schematow
a nastepnie swiadomej nad nimi refleksji, prowa-
dzacej lub nie do ich wcielenia. Skoro ogladanie te-
lewizji bylo dominujaca praktyka w domu oraz re-
spondenci deklarowali, Ze telewizor jest gtownym
zrédlem ich wiedzy, to mozna sadzi¢, ze telewizor
byl waznym kanatem mody, z ktorego czerpali

wzory zachowan.



Podtaczeni pod spoteczenstwo mody: udomawianie telewizora a ksztattowanie si¢ mody w Polsce Ludowej.

Analiza materiatéw z badan nad stylami zycia Andrzeja Sicinskiego (1978-82)

Podlaczenie wspdlnotowe: udzial telewizora

w praktykach towarzyskosci

W tym podrozdziale odpowiem na trzecie pytanie
badawcze. Tak — wedle relacji badacza — podtaczata
si¢ pod wiadomosci ze $wiata wspomniana wcze-

$niej zamozna rodzina rolnicza z matego miasta:

Elementem dominujagcym ponad wszystkim jest te-
lewizja. Odbiornik witaczony od wczesnego popotu-
dnia zwykle do konca programu emituje na caty dom
informacje o tym co dzieje si¢ poza obrebem spotecz-
nosci lokalnej. Stanowi bardzo istotne — obok rozmow
z ludzmi przyjezdzajacymi - zrodlo wiadomosci.
Poprzednio funkcje te spetniato radio/dla pracujacej
wowczas w W. [nazwa wlasna zakladu] X. [zony], nie
byto ono jednak az tak wazne, jak zastepujacy dzi$

zaktadowe kontakty telewizor/. (R16)

Praktyki odbioru informacji polegaly na negocjo-
waniu odbieranych tresci. Czlonkowie cytowanej
powyzej rodziny, a takze innych, dyskutowali nad
przekazem, wylapujac rozbieznosci z wilasnym
doswiadczeniem. W ten sposob przekaz kultu-
ry z szerszej wspolnoty byl kontrolowany przez

wspdlnote rodzinna:

Do programéw publicystycznych podchodzi sie
z pewna doza nieufnosci, krytycznie. Kazda informa-
cja rozbiezna z ich tzn. cztonkéw rodziny X praktyka
wylapywana jest momentalnie, wzmaga rezerwe oraz
jednoczy rodzine w dyskusji/szczegolnie kiedy odnosi

sie to do ktorejkolwiek dziedziny rolnictwa/. (R16)*

4 Swiadomos¢ propagandy panstwa socjalistycznego wply-
wala u niektorych na selekcjonowanie ogladanych progra-
moéw, stanowiacych zrédlo wiedzy. W innych przypadkach

Praktyki odbioru dziet kultury poprzez telewizje
rowniez faczyly sie z aktywnym negocjowaniem
oraz wspottworzeniem ich tresci. Zaréwno doro-
8li, jak i dzieci, z rodzin robotniczych i inteligenc-
kich nagrywali piosenki i skecze z telewizji oraz
radia na magnetofon. W jednej z rodzin dzieci
czasem robity kawaly i nagrywaty rozmowy fa-
milijne. W rodzinie inteligenckiej matka nauczy-
cielka dyskutowata o spektaklach teatralnych
pokazywanych w telewizji z dzie¢cmi. W gronie
rodzinnym i podczas spotkan ze znajomymi
(tych z wlaczonym i wylaczonym telewizorem)
respondenci prowadzili dyskusje o konkretnych
problemach poruszanych programach i filmach.
W niektoérych tylko rodzinach w czasie wolnym
zamiast telewizji aktywnie obcowalo si¢ z kul-
turg poprzez wspdlny $piew, gre na gitarze czy
flecie, to byly typowe sposoby spedzania wieczo-
row w polskich rodzinach przed wkroczeniem
do domdéw mediéw masowych (Bauman, Halawa,

Wrobel 2008).

W rodzinie rolniczej z matego miasta telewizor
towarzyszyt podczas niedzielnych i $wiatecznych
positkow (w pozostale dni jadali osobno i szyb-
ko w kuchni), a takze podczas biesiad i przyj-
mowania gosci, ale raczej bylo to podtaczenie

w tle:

Szkic sytuacyjny wyglada zazwyczaj podobnie:
wszyscy schodza sie stopniowo, bez pospiechu
w zw. z okre$long godzing, na stole pojawia sie

wodka. szukanie kieliszkow, potem X. przynosi

mamy do czynienia z ambiwalencja — ze Swiadomoscig istnie-
nia propagandy, a mimo to odbieraniem zideologizowanych
informacji.
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kawe i herbatg, nastepnie dochodzi do wniosku, ze
i tym razem szykuje sie wieksze picie, wiec nie obej-
dzie sie bez kanapek. Gdy alkohol troche zaszumi
w glowach, gdy wzrok Y. robi sie rozmarzony, przy-
chodzi pora na $piewanie i na organki. Réwnocze-
$nie P. wyciaga adapter, jakby sie nie mdgt docze-
kac¢ ,kiedy zaczna taricowac”. Bywa wiec, ze w tym
samym czasie mozna ustysze¢ telewizor /jest on
przewaznie wlaczony podczas biesiad, rézne jest
tylko natezenie glosu/, grajace organki i dzwieko-
we pocztowki. Dzwigki przeplatajq sie ze sfowami
rozmow i Smiechu, na krotko az atmosfera klaruje
sie i wszyscy wybierajg taniec, potem znowu po-
wraca chaos wielu dziejacych sie jednoczesnie rze-

czy. (R16)

W kilku rodzinach, gdzie domownicy spedzali
duza czes¢ czasu samotnie, podtaczenie, zaréwno
pod radio, jak i telewizor, traktowane bylo jako
towarzystwo, przeciwdziatanie poczuciu osamot-

nienia:

Pan X opowiadat, ze tak bardzo nie lubi zostawac
sam w domu, ze gdy zaistnieje taka sytuacja wia-
cza we wszystkich pokojach radia i telewizor, zeby
mie¢ wrazenie, ze kto§ tam jest i rozmawia. (R41,

rodzina inteligencka w wieku starszym)

W spoleczenstwie tradycyjnym przekaz kultury
odbywat si¢ w ramach wspdlnoty. W spoteczno-
$ciach wiejskich do mechanizmdéw przekazu kul-
tury nalezaly tak zwane zgromadzenia: na przy-
ktad wieczorne spotkania sasiadéw zima, gdzie
podczas przedzenia $piewano, opowiadano hi-
storie z kroniki wiejskiej, ale takze mityczne opo-

wiesci o Swietych i Panu Jezusie wedrujacych po
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$wiecie czy o réznych mitycznych istotach (Do-
browolski 1958). Wiadomosci ze $wiata, wzory za-
chowan w ten sposdb byty transmitowane w wio-
skowej spotecznosci, a jednoczesnie przechodzity
przez filtr wspolnoty wiejskiej: byly poddawane
kontroli spotecznej i negocjowane. Analizowane
materiaty pokazuja, ze podobnie dziato si¢ w Pol-
sce w latach 1978-82, czyli juz w spoteczenstwie
nowoczesnym. Socjalizacja odbywatla sie poprzez
telewizor, stamtad plyneta wiedza, ktora ksztat-
towala postawy; pokazywane byly dzieta kul-
tury, ktore umozliwiaty rozmowcom identyfika-
cje; i w ten sposdb przejmowane byly konkretne
wzory zachowan oferowane przez spoteczenstwo
mody. Jednakze 6w przekaz kultury odbywat sie
wspolnotowo — zawsze w gronie rodziny nukle-
arnej oraz stosunkowo czesto réwniez w gronie
rodziny szerszej, wspolnoty sasiedzkiej czy przy-
jacielskiej. Podobnie jak w spolecznosci trady-
cyjnej, tak i tutaj Cooleyowska grupa pierwotna
stanowita filtr, poprzez ktory przesiewane byly
tresci. Jednoczesnie telewizor — a wlasciwie cale
spoteczenstwo mody, z ktéorym on laczy - stal
si¢ kompanem w praktykach towarzyskosci, sta-
nowil kolejny glos podczas spotkan i biesiad,
ktérego rozmodwcey stuchali, gdy mowil co$ cie-
kawego, a w innych przypadkach koncentrowali
sie¢ na ,ludzkich” towarzyszach zabawy; a takze
dotrzymywat towarzystwa, gdy byli sami — jego
glos, ktorego nie zawsze uwaznie stuchali, da-
watl poczucie wspotprzebywania. W materiatach
sa informacje wskazujace na ksztaltowanie sie
odbioru przekazu medialnego indywidualnie,
dziato sie tak w przypadku mtodziezy, ktorej
rodzice dali odbiorniki telewizyjne do uzytku

wiasnego.
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Podsumowanie

Telewizor byt waznym kanatem mody, z ktorego
respondenci czerpali wzory zachowan. Swiad-
czy o tym z jednej strony to, ze ogladanie tele-
wizji byto dominujaca praktyka podejmowana
w domu - telewizor byl wiaczony w wiekszosci
badanych rodzinach prawie caty czas, ktory spe-
dzali w domu, skupiat domownikow wokot sie-
bie. Z drugiej strony, respondenci deklarowali, ze
telewizor jest ich gtownym Zrédlem wiedzy i ob-

cowania z kultura.

Badane rodziny ogladaty program telewizyjny
sjak leci” — zgodnie z modelem odbioru stru-
mieniowego, nie koncentrujac si¢ Swiadomie na
wiekszosci przekazywanych tresci. Ciagte podta-
czenie pod spoteczenstwo mody, w trakcie gdy
telewizor dziatal nieogladany, stanowito state
zrédto nieswiadomego przejmowania wzordéw
zachowan i budowania z nich schematéw dzia-
tan w pamieci ukrytej. Treséci bliskie doswiad-
czeniom jednostek, czyli te, ktore odnosity sie do
juz uwewnetrznionych schematéw, byty dysku-
towane w gronie rodziny, sgsiadow, znajomych.
Podobnie jak w spoteczno$ci tradycyjnej, tak i tu-
taj Cooleyowska grupa pierwotna stanowita filtr,
poprzez ktdry przesiewane byly odbierane tresci.
W ten sposob aktywnie ,poddawano obrobce”
wzory zachowan w celu ich wcielenia w zycie lub

odrzucenia.

Telewizor jako przedmiot pragnien ,sprawial”, ze
respondenci pragneli go posiada¢. Telewizor jako
przedmiot — juz obecny w mieszkaniu — wptywat

na przeksztalcanie uktadu przestrzeni mieszka-

nia, w ten sposéb zeby byl zmienny, podlegat
aktualnie lansowanym wzorom, jednym slowem
- byl regulowany przez mode. Telewizor jako me-
dium z kolei umozliwiatl state podiaczenie pod
spoteczenstwo mody i odbior przekazywanych
przez telewizje wzoréow zachowan. Telewizor
,sprawial” réwniez, ze dom stawat sie¢ coraz bar-
dziej podporzadkowany praktyce ogladania tele-
wizji, stojac w centralnym punkcie najwiekszego
pokoju, otoczony przez meble stuzace siedzeniu

i ogladaniu.

Dominacja telewizora oraz ogladania telewizji
jako najwazniejszej praktyki w domu wywoty-
wata opor obyczaju — wyrazony przede wszyst-
kim w nawykach kobiet, ktére nie byly w stanie
oglada¢ bezczynnie. Opdr stawiata rowniez or-
ganizacja przestrzenna mieszkania, gdzie przed-
mioty kultu jako elementy porzadku obycza-
ju nadal speinialy swoje funkcje, cho¢ w mniej
eksponowanych niz telewizor przestrzeniach.
Modzie jako regulatorze codziennych praktyk
stawiala opdér réwniez gospodarka niedobo-
ru — rzadko kto mogt zakupi¢ prestizowy w ba-
danym okresie telewizor kolorowy czy modne

meble.
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Wired to Fashion Society: The Domestication of Television Set and the Emergence of
Fashion in People’s Poland. Analysis of the Research Materials on Ways of Life (1978-82)

Abstract: The aim of the article is to answer the question how domestication of television set has influenced the emergence of fash-
ion regulating social practices in People’s Poland. The qualitative secondary data on ways of life have been analysed. The materials
were gathered by Andrzej Sicinski and his team in the years 1978-82 in four cities. It occurs that television set was the channel
through which the patterns of fashion were transmitted. The families were wired to the fashion society, because the television set
was on constantly nevertheless it was watched or not. The TV was watched by communities not by individuals: if the content was
watched with awareness, it was discussed and negotiated within families and friends. Due to the domestication of the television
set, watching TV has become the dominant social practice in the home. This domination was resisted by customary norm according

to which the home is the place of the housework and the habits of women.

Keywords: fashion, domestication of technology, television set, social practices, analysis of qualitative secondary data
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